Singurul eveniment de branded entertainment din Romania
Terasa Fabrica |
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Case studies si best practices ADfel IQads


http://www.adfel.ro/

AD{M Tntr-un slide

ADfel e singurul eveniment de publicitate neconventionala din Romania.

Aici brandurile intra in contact cu oamenii in feluri in care nu o pot
face nicaieri in alta parte.

Si ceea ce oamenii experimenteaza pe terasa Fabrica la ADfel
este promovat prin viralizare si PR mult mai multor oameni,
intr-un fel care 1i face pe toti sa-si doreasca sa fi fost aici.



h-‘fe| Ce e ADfel

ADfel e singurul eveniment de branded entertainment din Romania
si cel mai misto playground al publicitatii create la noi,

care promoveaza gandirea alternativa a brandurilor

si metodele neconventionale de a atinge consumatorii.

7 zile pe an: luni - duminica2015, 12:00 - 02:00
Anual: fara intrerupere din 2006

100+ branduri si organizatii activate pana acum
400+ idei implementate in pana acum

7.000 de participanti pe an
500.000+ reach per brand pe an


iqads.ro/podcast/1050
iqads.ro/articol/26772/
http://www.adfel.ro/

hfe| Ce se intampla la ADfel

« activari si executii neconventionale
luni - duminica, cele mai importante branduri //

« ADfel Galleries
luni - duminica, expozitia activarilor smart din lume //

e Zilele Culturale ADfel
luni - miercuri, activari smart de la ONG-uri //

o Grand Spoof
joi, competitia parodiilor publicitare //

« competitii de creatie legate de activari
inainte, in timpul, dupa ADfel //

« proiectii tematice de reclame,
in fiecare seara, dupa 22:00



http://www.iqads.ro/podcast/643
http://www.iqads.ro/articol/26644
http://www.iqads.ro/articol/23951
http://www.iqads.ro/podcast/698
http://www.iqads.ro/podcast/644

1 - 7 zile cu activari BRAND la ADfel
extrapromovare in eveniment (péna la 7.000 de participanti) amplificare prin

(ecrane, MC) campania generala ADfel

30 zile campanie dedicata BRAND + ADfel

generare de continut (reach campanie: pana la 500.000 oameni)

bun de folosit si ulterior

amplificare prin
buzz, retele sociale




Vezi cele mai bune 30 de case studies
din 10 ani de ADfel
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Parodii de reclame

v LA

,¢|uc Prémlum bdemonstrat E f n
dii Je reclame din Romania.

pentru al d?an consecutiv singura r?
Dupa o competitie de creatie le 60 de spoofuri au fost

prezentate in joia ADfel, tradi CERUEINJIMERNEREJEL e |'ven|mentulw

co tea

g

ig ’t § b s ‘
.
Clteste ﬁ{w Vezi ‘nallstb.‘_ Vezi m;akin,czi of



http://www.iqads.ro/articol/26749/
http://creator.iqads.ro/grandspoof2013/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast/1118/

Creatie, productie si implementare: Lowe Romania
3 zile ADfel: 1 activare + 30 zile campanie|


http://www.iqads.ro/articol/26754/
http://www.iqads.ro/podcast/919
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- G!‘ Scannerul de mood

o AR

‘Wizz Air a venit la ADfel cu un serviciu inovator: 2 zile, pasionatii de calatorii au putut
sa-si testeze mood-ul de vacanta. Scanner-ul de mood Wizz Air le-a identificat
pigmentul pielii din palma si le-a sugerat destinatii de vacanta celor care si-au dorit sa
calatoreasca, dar nu s-au putut decide intre cele 73 de rute low-fare Wizz Air.

Citeste articolul = Vezi making ‘of:



http://www.iqads.ro/articol/26762/
http://www.iqads.ro/podcast/943
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http://www.iqads.ro/articol/26756/
http://www.iqads.ro/podcast/914/

cem cinste performantel

‘4

.

o erformantel

Bauturi

Creatie, productie si implementare: Leo Burnett
7 zile ADfel: 3 activari + 1 executie, 30 zilescampanie |


http://www.iqads.ro/articol/26764/
http://www.iqads.ro/podcast/912

Creatie, productie si implementare: Geometry Global
2 zile, 1 activare + 10 zile campanie media |



http://www.iqads.ro/articol/26786/
http://www.iqads.ro/creatie/32918/

Creatie, productie si implementare: TUC
3 zile, 1 activare + 10 zile campanie media |



http://www.iqads.ro/articol/26752/
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http://www.iqads.ro/articol/26755/
https://www.youtube.com/watch?v=40vBnsn6h1E
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' Orange a reallzat 7 activari intr-o smgura ed|t|e ADfeI

Participantii au avut Inspiratie si vitezd pe net, castigdnd impreund goodies in

' joacd, postand pe Facebook cuvinte care ar incdpea intr-o nacela si care incep cu |,
apoi s-au regasit cu cei similari cu ei ca personalitate in Orange Social Spot
si au aratat cat de creativi sunt daca au internetul la indemana prin competitii
blitz, unde au descrls creativ situatii din terasa folosind indicii de pe net.
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lar in fiecare zi de eveniment, participantii. s-au putut relaxa intr<o.zon3
neconventionala, amenajata pe acoperisul terasei. Vedetele aici au fost hamacele
suprapuse, care ilustrau simbolul semnalului Wi-Fi. lar.cei mai creativi au
participat la o competitie de improvizatie in doi, antrenati de membirii trupei
Improvisneyland.

Creatie, productie siimplementare: 1Qads | Vezi filmul: Making of Orange / soon




Samsung Galaxy Beam a venlt cu o serie de experiente epice Ia ADfel. Part|C|pan’§n
au vizionat intai proiectia lucrarilor finaliste din competitia Epic Film Fest, in cadrul
careia clipuri facute cu telefonul mobil au fost transformate in trailere epice,de
film, iar apoi au ales.si castigatorii prin'SMS. lar fotografiile trimise de participanti
au devenit, la randul lor, postere de film. De asemenea, proiectia tuturor
materialelor de pe parcursul ADfel a fost realizata cu ajutorul unui Samsung Galaxy
Beam urias, aflat in mijlocul terasei.

Crea’;le produc’;le Si |mplementare |IQads | Vezi: Making of | F|naI|steIe



http://www.iqads.ro/podcast_641
http://creator.iqads.ro/epicfilmfest/inscrieri

Fa ce n-ai mai facut vreodata cu

égctlvarl le wild bx Desperados

Desperados a venit pentru al doilea an consecutiv la ADfel.

La Desperados Wild Comics, participantii au inscris comics ca desene sau ca scenariu
(desenat apoi de Octav Ungureanu) cu aventurile soparlei Desperados in vacanta de
vara. lar la Wild Paint Shooting , participantii au putut controla proiectiile uriase de pe
fatada Fabrica, printr-o aplicatie de mobil. in spiritul brandului, participatii au
improscat cu vopsea virtuala fatada, impuscand cu sticle de bere bilele de metal sau
adversarii de joc.

Creatie, productie si implementare: IQads | Vezi: Making of | Finalistele



http://www.iqads.ro/podcast_656
http://creator.iqads.ro/wildcomics/inscrieri
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La ABSOLUT Composer, brandul a dovedit ca sub atingerea 53 (;r‘c.iﬁe devine genial:
cei aflati in public au descoperit ca pot sa creeze muzica spectaculoasa, controland
impecabil orchestra ABSOLUT fara nicio pregatire prealabila, folosind doar pupitrul
din fata scenei de concert.Creatiile le-au fost apoi inregistrare si oferite.

Creatie, productie si implementare: G2 Romania| Vezi: Making of ABSOLUT



http://www.iqads.ro/podcast_643

> ‘«:r Descopera dm nou spmtul

easygomg Irlsh la ADfel
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Jameson a demonstrat pe viu la ADfel cum se face un film in 60 de secunde, ca
teasing pentru competitia sa internationala: Done in Sixty Seconds.
Participantii a trebuit sa recunoasca in 10 secunde coloana sonora a unui film
si sa 1l interpreteze apoi live in 60 de secunde.

Creatie, producl;le Si |mplementare IQads | Vezi: Makmg ofJameson
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http://www.iqads.ro/podcast_635
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"Havana Club a chemat partmpantu la ADfeI dupa ce dovedeau ca stiu 5|mbolur|Ie
cubaneze, sa isi prepare propriul Mojito sub indrumarea barmanilor.
Cei care amestecau ingredientele cu succes isi primeau cocktailul preparat de ei cadou
si 0 palarie sau un evantai rosu, iar cei care nu reuseau din prima primeau un ghiveci
cu menta proaspata, ca sa mai exerseze si acasa.
Creatie, productie si implementare: Frontline Marketing | Making of Havana



http://www.iqads.ro/podcast_639
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Dupa ce AXE Excite a facut ingerii sa cada in ispita la ADfel 2011, anul acesta a venit
randul baietilor'sa pastreze langa ei fiintele angelice via competitia de creatie "Battle
of the Six Words". Acestia au trebuit sa nascoceasca un design de tricou cu un mesaj
de 6 cuvinte despre sine, cu care sa impresioneze o ingerita si sa 0 convinga sa si
ramana alaturi de ei. Castigatorii i-am aflat la ADfel, cAnd au fost si premiati. Ingeritele
le-am revazut apoi intr-o proiectie cu reclame ispititoare.

Crea’gle produc’gle Si |mplementare IQads | Ve2| Making ofI Finalistele
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http://www.iqads.ro/podcast_644
http://www.creator.iqads.ro/axeexcite/inscrieri
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Sportul se face oriunde .

I
|
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f vINTERSPORT B & 5 . g & ¥y
INTERSPORT asdemonstratsea se poate face sport in orice moment si in orice loc. Un
perete din terasa a fost transformat in varianta offline a paginii de Facebook
INTERSPORT, iar cei care au lovit de 3 ori consecutiv butonul de like cumingea au fost
recompensati cu vouchere-cadou in magazinele brandului. O a doua dovada ca sportul
nu tine cont de timp si de spatiu a fost transformarea unei mese din terasa intr-una

de ping-pong. Ocazia de a face sport nu a lipsit nici din toalete, unde participantii au
incercat cu adevarat pozitia schiorului.

Creatie, productie si implementare: GAV | Vezi: Making of Intersport
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http://www.iqads.ro/podcast_637

¥

Pari cam obosita.
Ai nevoie de noua

CREMOASA \)

de ochi.

Reclamele alea despre care mera
e
| sa povestestn \a bere.

pe \Qads:

Hai sa discuta™

|IQads a Iaudat publicitatea reuslta sia intepat fara mila publicitatea-agasanta printr-o
serie de activari neconventionale ele ihsele agasante. Publicitatea enervanta a
patruns peste tot la ADfel, tocmai pentru a sublinia reaua ei.influenta: in meniuri, pe
oglinzi, in timpul proiectiei Grand Spoof, ba chiar ti-a batut'la usa de la toaleta.
Creatie, productie si implementare: 1Qads | Vezi: Making of 1Qads



http://www.iqads.ro/podcast_645
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'In premj_e_cé_c,u_durata de 3 2|Ie participantii la ADfeI au putut interactiona intr-o
maniera relaxats si ineditd cu cele 19 organizatii din domenii culturale, sociale,
ducationale sau ecologice. Dintre ele m\%ntlonam ateliere de optimism, de
ictura, de pian sau calcat camasi, gré]gini"verticale, o forma de graffiti care nu
auneaza, personalizari de sacose si portofele.
reatie, productie si implementare: 1Qads
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Solutn praktlce demonstrate neconventlonal

Pentru a promova in mod neconven’;lonal solutiile Praktiker pentru oamenii cu idei,
toate notele de plata de la terasa au fost insotite de o propunere de idee praktica,
participantii afland surprinzator si contextual ce pot cumpara cu exact aceiasi bani de
la Praktiker.

Creatie: Leo Burnett | Productie si implementare: IQads | Vezi: Making of Praktiker



http://www.iqads.ro/podcast_646

200 BN WA

Desperados Wild Tatoo Competition
Concurs de creatie‘de tatuaje si aplicare live la ADfel

‘ 'n’u b

: S 2 — /
Competitie de creatie online si activare la ADfel, DWTC a reimaginat |a ADfel
experienta wild oferita de brand. Creativii au realizat designuri originale de
tatuaje care sa vorbeasca despre universul petrecerilor demente ale Desperados,
folosind cele 4 culdri ale brandului. Tn a doua faza, cele 60 de tatuaje finaliste au
putut fi aplicate direct pe piele, la ADfel.

Castigatorizs Mindilrick (online +juriu)<f Lemon Headphones (ADfel) | making of



http://creator.iqads.ro/TatuajeleDesperados/creatie/787/
http://creator.iqads.ro/TatuajeleDesperados/creatie/824/
http://www.iqads.ro/podcast_387/
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'Karaoke neconventlonaénis ‘.
sau cum sa demonstre: enzatla datadde play;!iele Ph1|1ps

L Z &
AY

numai cei de pe scena auzeausmuzica It
in timp ce intreaga terasa auzea doar.ce ¢ i — un experiment care a aratat
capde talentati sunt partmpan’;u ADfel “Atrneapirat Ia cantat, cat la show.

CL atie: 1Qads // Produc’;le & mplemerE IQads & DraftFCB
+ Maklng Of: 11 alte idel’ neconventionale |mplementate de Philips



http://www.iqads.ro/podcast_106/making_of_philips_la_adfel_2010.html

Muzeul Armelor Antitantari
Istoria cu happy-end a luptei omului cu tantarul

ziarului (“Papirus sangvmum ’) sau a papucului (“Papu usmutllus”)



http://www.iqads.ro/podcast_98/
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Makeoverul extrem al lui Tanti Lili
oferit de Palette
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Schwarzkopf

PaIette a schimbat radical lobk-ul unuia din icon-urile terase| La Motoare Ilftlera
Tanti Lili. Aceasta a probat, timp de 5 zile, cate una din culorile gamei Palette -
Migdala fermecata, Cafea cu gheata, Capsuna delicioasa, Ciocolata fierbinte si
Coacaze negre.

3DO e the clip: Making of Palettd



http://www.iqads.ro/podcast_103/
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Pentru a.demonstra promisiunea de brand, ca Fanta elimina barierele in
calea distractiei, am reinventat la ADfel 7 jocuri diferite, cate unul pe zi,  “*
la care au putut participa simultan toti cei din terasa, prin SMS,

interactionand cu ecranul mare d'r terasa. -
Creatie, producge & implementare: 1Qads - 0w B
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| I}istitutul a reunit 23 de produse Philips, care au putut fi
=% spatiul reimaginat al foisorului din terasa, vizitat de peste 1.000 de oameni.
iSuc de fructe, paine fierbinte si cafea calda (preparate chiar de invitati), aldturi
w.de pufuri comode si tehnologie de ultima ora au dat viata spatiului Philips. T

Creatie: 1Qads // Productie & implementare: IQads @raftFCB
Vezi clipul: Making of Philips :
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http://www.iqads.ro/podcast_106
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Mythbusters,% A
 Romanii s<au nascut poeti?

Badea |5 Motoare

La teraasy P& Motoare
Sta badea Ellars h
Pe trei beri amare
La apus de soare

Super tare de catanie inecata in bere

Cristian Georgescu

i (B —
..Discovery a recreat la ADfel stilul Mythbusters, aplicat in premiera unor
mituri neaose, ramase nevalidate din céle mai vechi timpuri.
“Romanii s-au nascut poeti’| a i‘osfi:-p"rimalf'
am facut cu toti participantii un test neanur
minute, am primit peste 200 de poezii;ne
romana. Media notelor din terasa g*"? st de

“Romanii se pricep la fotbal si politica® e
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D a transformat terasa in scena unef crime — cu urme de sange pe
‘peretii toaletelor, vizibile la lumina ultraviol@ta, cu cadavre prin-terasa si
cu umbre de criminali pe scari.

Creatie, productie & implementare: IQads \ W
2 T | Wi ey
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: Apple a orgamzat un concurs neconventional inainte de ADfel, care a

. strans._peste 50 de artisti hand(nade care au realizat, special pentr |

Event hus de iPod lucrate manual. Cele peste 70 de modele au&strl I
»_Oﬂde voturi d|n partea publicu un g‘m ziua Ap le, fiind apo
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Toaleta antifonata

REZERVAT
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O toaleta din terasaja fost'antifonata, fiind astfel pregatitalpentru toti cel
care nu folosesc Furazolidon - ca s@lutie alternativa extrema, ca sa nu se
ajunga la povesti stanjenitoare.

Creatie, productie & implemetare: 1Qads




2008 @81} 7 AN ™

Un posteriorgpentru posteritate

mulajele S0\

(¥ ~8 min. !
Mea PaTRCcua Y ».
Lk ~12 min.
— = o TN

: :u;‘ ,m .-.lx ¥l
=23 min, in totad

Pentru ca lenjeria intima de la Sloggi pune in valoare orice
fundulet, brandul a oferit ocazia tuturor vizitatorilor

sa-si imortalizeze posteriorul printr-un mulaj in ghips, gata
in 20 de minute. Astfel, peste 100 de spectatori ADfel au
plecat acasa cu cate un mulaj personal.

Creatie, productie & implemetare: 1Qads




Hai cu ideile!

Marin Preda
Business Developer Blue Idea

+40727842813


mailto:Marin@IQads.ro
mailto:marin@IQads.ro

Incepem?




