1Qads este cea mai importanta platforma locala dedicata ind iilor c
care activeaza cea mai mare i iva din Romani
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1Qads.ro ofera content premium despre industrie, ca business

l Q Totul despre publicitate si cei care o produc
si ca spectacol: stiri, interviuri, analize, creatii si multe altele.

a9-aeditie, 18 - 24 august 2014
AN fel Evenimentul anual de publicitate neconventionala din Romania. 7 zile de activari creative in fiecare an,
h peste 100 de branduri culturale si sociale implicate si peste 400 de idei implementate pana acum.
Evenimentele traditionale din cadrul ADfel includ:

a 8-a editie a4-a editie
Spectacolul celor mai bune Sesiune de traininguri intensive

g‘bac;g‘f parodii publicitare originale. K%tt pentru aspirantii domeniului.
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@)
CUPA  a2-aeditie,9-11 aprilie 2014 CUPA 2 5.aeditie, 29 - 30 mai 2014
asgn 1) Gatitul e la mare mods, aggn £ Prima dintre Cupele Agentiilor,
—@xiib=  safacem o petrecere din asta! TOTDAL. acum Cannes-ul fotbalului.
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CUPA | limaeditie, 23-25 septembrie 2014 4CUPA  prima editie, 19- 21 noiembrie 2014
gent Vocile industriei se aduna Cei mai tari gameri din publicitate se

G_.'@:@}f‘} pe o singura scena. lupta pentru victoria totala.

- 20 de competitii pana acum
X ’5\ Platforma de competitii premium de user generated content la care participa
creator c<e mai importanta comunitate creativa din Romania.

calendar . . catalog .
—— Prezentarea celor mai interesante evenimente Prezentarea sl promovarea

IQ a& pentru creativi si marketeri - job si afterhours. 'Q a& companiilor care ofera servicii

pentru industria de advertising.

istoria .
brandului advertorial
o — === Articole de promovare scrise destept.

Povestea crearii si evolutiei celor
'Qa& mai interesante branduri. lQm

LUgl
nh Serviciul de recrutare dedicat industriilor creative.

SMARK este o sursa de k ledge si inspiratie plus un i destinat di Itarii profesional
a celor care lucreaza in industria romaneasca de marcomm.

The Romanian Community of Marketing Professionals
g SMARK.ro ofera content premium despre marketing: stiri, interviuri, studii de caz. n E :

SMARK 20 de evenimente pana acum

Conferinte si workshopuri creative de marketing la care prezinta si inspira profesionisti din research

m si sociologie, planneri de top, creativi spectaculosi, brand manageri inspirati si entertaineri.

PROMOTIONS & 3-a editie, 6 - 7 martie 2014
MOW  Cum ajuta sau dauneaza promotiile pentru un brand si
cum sa fie facute mai bine.

a 3-a editie, 7 - 8 mai 2014
BRANDS &  (Care sunt instrumentele si tacticile care construiesc

si dezvolta comunitati de brand puternice.
2014
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MARKETING E a5-a editie, 25 - 26 iunie 2014

RESEARCH 7 A 5 A5 8 :
CONFERENCE Cel mai important eveniment al industriei romanesti de cercetare de marketing.

a2-a editie, 1 -2 octombrie 2014

womenQ Cum se adreseaza brandurile publicului care conteaza -
L 809% dintre deciziile de cumparare sunt luate de femei.

a 2-a editie, 29 - 30 octombrie 2014
d men Cum ating brandurile un public care evolueaza rapid -
2014

nise, tactici si strategii specifice.

ROMANIAN a 3-a editie, 26 - 27 noiembrie 2014
YOUTH Cum pot fi brandurile relevante pentru cel mai in schimbare si cel mai
FOCUS B cinic grup de consumatori.

10 rapoarte pana acum
S O serie de studii de research sindicalizate care acopera cele mai relevante subiecte

pentru industrii variate. Cele mai recente:

-
& »
7l g
; o (Tl DI {.._.. 4 * l‘
novaction ) LIZXE i i
e -FINANCIAL BEHAVIOR- L: ";‘.3&’."&3{3&“& nielsen
G sl el R B

e L e

Serviciul de recrutare dedicat managementului si marketingului.
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Evenimentele noastre reprezinta pentru branduri si agentii un cadru premium in care isi pot activa comunicarea,
acoperind cea mai importanta comunitate creativa din Romania (prin IQads), oamenii de marketing (prin SMARK)
si un public generalist, pe baza influentei acestora.



Singurul eveniment de publicitate neconventionala din Romania
18 — 24 august 2014 | editia 9 | Terasa Fabrica | ADfel.ro

un eveniment

IQads



http://www.adfel.ro/

Vezi cum e la bfd

Lucrurite tole preferate pot fi chinr mai bune decat le jtini

MAKING OF, 6 min. | ARTICOL, 5 min.

O saptamana pe an, iesitul la terasa devine
cea mai suprinzitoare experienta din Bucuresti



http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
iqads.ro/podcast/1050
iqads.ro/articol/26772/

Totul intr-o propozitie

ADfel e locul unde in fiecare an iesitul in oras are final neasteptat:
singurul eveniment de branded entertainment din Romania

si cel mai misto playground al publicitatii create la noi,

unde vin peste 7.000 de oameni ca sa fie surprinsi,

in 7 zile de activari neconventionale si proiectii,

de la 100 de branduri si organizatii implicate,

cu peste 400 de idei implementate,

in cele 8 editii de pana acum.

Merita sa vezi best of ADfel 2013
Video, 5 minute: igads.ro/podcast/1050
Articol, 5 minute: igads.ro/articol/26772/

Rfel



C:/Users/Marin/Desktop/iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/articol/26772/

Pentru cine e ADfel

* Pentru agentii: locul unde se fac cele mai destepte activari din Romania,
care ajuta la (new) business si care motiveaza creativ echipa

* Pentru branduri: locul unde 7.000 de participanti si 500.000 de oameni
atinsi de campanie chiar sunt interesati si deseori fascinati de publicitate

* Pentru participanti: locul unde publicitatea chiar e misto (din nou)
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Ce facem la ADfel?

* ADfel reuneste oportunitati de sponsorizare care insumeaza 40 de zile,
din care evenimentul de 7 zile este punctul central:

— happeninF-uri si executii neconventionale create de cele mai importante branduri
cu agentiile lor, cu IQads, sau in parteneriat
ex: Absolut la ADfel 2012

— competitii de creatie inainte si/sau in timpul si/sau dupa eveniment
ex: Battle of the Six Words by Axe Excite

— ADfel Galleries, expozitie a celor mai bune neconventionale din lume (inclusiv RO)
ex: ADfel Galleries 2013

— Zilele Culturale ADfel, in care fundatii, ONG-uri si alte institutii culturale si sociale
isi promoveaza neconventional initiativele
ex: Zilele Culturale ADfel 2013

— Grand Spoof, singurul concurs de parodii publicitare din Romania
ex: GrandSpoof 2013

— _ Atelierele IQads Kadett, sesiune de traininguri intensive pentru tinerii
A f Iasplrantl la o cariera in marcomm
yre



http://www.iqads.ro/podcast/643
http://www.iqads.ro/podcast/644
http://www.iqads.ro/articol/26644
http://www.iqads.ro/articol/23951
http://www.iqads.ro/podcast/698

Promovarea dedicata brandului

BRAND == "AD

campanie dedicati 40 de zile de campanie

. . . competitii creatie
online, radio, print ) i i ’ ’
( ’ » P ) 7 zile de eveniment offline

7.000 de participanti buzz, viralizare,

campanie editoriala

npae e retele sociale
(articole, PR) reach al brandului in asociere cu ADfel:

500.000+ oameni

executii inovative si/sau happeninguri smart



Coordonatele editiei 2014

Durata proiectului: 40 zile (online + offline)

Durata comunicarii: 40 zile (media, buzz, PR, retele sociale, viralizare)
Durata evenimentului offline: 7 zile, 18 — 24 august 2014, Fabrica
Interactiune la locul de desfasurare: cca 7.000 participanti

Reach per brand (via media, buzz, PR, retele sociale): 500.000+ oameni

Rfel




Buget

* Bugetul de participare la ADfel: 5.000 — 15.000 EUR

* Bugetul este calculat in functie de:

numarul de activari ale brandului la ADfel (1 — oricate)

numarul de zile ale brandului la ADfel (1 —7)

vizibilitatea activarilor la ADfel (pozitia in terasa, spatiul ocupat etc.)
amploarea campaniei media

amploarea activitatilor conexe (ex: competitii de creatie online etc.)

e Bugetul include:

Asocierea cu ADfel, acces la publicul si renumele evenimentului
Conceperea activitatilor de brand si/sau consultanta pentru activitatile propuse de agentie

Campania media asociata prezentei la eveniment: concepere si/sau consultanta
(10 saptamani, online, radio, print)

Campania editoriala, PR, viralizare
Making-of dedicat + follow-up

e Bugetul nuinclude:

Costurile logistice pentru activarile de la eveniment:
- productie

- implementare
) fel



Case studies

* I|deile siimplementarea pentru ADfel sunt realizate pentru branduri de: agentiile
curente / departamentele de marketing sau de IQads sau de agentii si IQads. IQads
ofera consultanta pentru oricare din ideile implementate.

 [ADfel 2013] La Festa 3 in 1, idee si implementare by Lowe:
Cabina Menage a Trois, photobooth in care te combinai cu oameni random din
terasa, ca sa faci poze care sa para ca ati ajuns direct in pat
Video, 2 minute: http://www.iqads.ro/podcast/919

 [ADfel 2012] ABSOLUT VODKA, idee si implementare by Geometry Global (G2):
Absolut Composer, activarea la care oricine devenea un compozitor genial,
controland impecabil o orchestra simfonica live, folosind doar o orga de lumini
Video, 3 minute: http://www.iqads.ro/podcast/643

 [ADfel 2011] Jameson, idee si implementare by IQads:
Jameson a dat viata platformei de brand easy going Irish, promovand si competitia
de film globala Done in Sixty Seconds: de la filme recreate live pe scena la
concursuri smart
Video, 4 minute: http://www.iqads.ro/podcast/635/

Rfel



http://www.iqads.ro/podcast/919
http://www.iqads.ro/podcast/643
http://www.iqads.ro/podcast/635/

Mai multe resurse despre ADfel

Pentru o si mai buna intelegere a evenimentului sau ca sa creati activari la ADfel,
mai sunt disponibile urmatoarele resurse:

prezentarea generala ADfel:
detaliat, PDF: http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel 2014 General RO.pdf
detaliat, PPT: http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel 2014 General RO.pptx

scurt, PDF: http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel 2014 Short.pdf
scurt, PPT: http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel 2014 Short.pptx

case studies si best practices ADfel, detaliate:
http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel Case studies.pdf

puncte de contact recomandate in Fabrica:
http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel Fabrica Descrierea locatiei.pdf

h;‘fel


http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel_2014_General_RO.pdf
http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel_2014_General_RO.pptx
http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel_2014_Short.pdf
http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel_2014_Short.pptx
http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel_Case_studies.pdf
http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/ADfel_Fabrica_Descrierea_locatiei.pdf

Sesiune de traininguri intensive pentru aspirantii la o cariera in comunicare si marketing
15 — 24 august 2014 | editia 4 | Terasa Fabrica | atelierele.lQadsKadett.ro



http://www.atelierele.iqadskadett.ro/

Despre 1Qads Kadett

Tn perioada 2009-2012, IQads Kadett a fost cea mai ampld modalitate profesionist3
din Romania prin care sunt identificati tinerii cu potential pentru o cariera in
marcomm, cu selectie, pregatire si plasare pe tot parcursul anului, legatura intre
mediul academic si industria de marcomm

Din 2014, 1Qads Kadett continua sub forma Atelierelor IQads Kadett:
program intensiv de training-uri si sesiuni de coaching cu profesionisti de top din
marcomm pentru aspirantii la o cariera in domeniu sau pentru juniorii deja angajati.

Pentru agentii: locul unde pot fi activate credibil platforme de comunicare
legate de educatie, tineret, dezvoltare, employer branding, dar si
recrutare premium pe un brief real

Pentru branduri: locul unde pot fi atinsi tinerii de top interesati de marcomm;
recrutare premium pe un brief real, employer branding

Pentru participanti: locul unde arzi etapele si te pregatesti de marcomm
in 10 zile intense
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Argumente pentru brand

Brandul sprijina formarea si dezvoltarea profesionala a tinerilor aflati la
inceput de drum, are modalitati de recrutare extinse si ofera oportunitati
celor mai buni dintre ei.

IQads Kadett reprezinta cea mai importanta si mai vizibila modalitate de
formare ongoing a tinerilor care aspira la o cariera in industria de marcomm,
acoperind la nivel generalist cele mai importante 10 tipuri de job-uri din
domeniu.

Prin aceasta asociere, putem facilita interactiunea dintre brand si cei mai
buni tineri interesati de o cariera in marcomm, filtrati prin program, printr-o
comunicare personala cu ei, generand un aport semnificativ pentru brand pe
partea de employer branding.



Desfasurarea

* Brandul ofera suport tinerilor interesati de advertising care vor un modul intensiv de
acumulare de cunostinte si experienta concreta, acumulata organic

* Initial, tinerii interesati de Atelierele IQads Kadett sunt selectati pe baza CV-uluisia 2
texte argumentative referitoare la campania lor preferata si la departamentul in care ar
vrea sa lucreze

* Ulterior, selectam pe cei mai buni dintre cei inscrisi pentru un program de traininguri
intensive de publicitate cu profesionisti in marcomm, foarte vizibil in media, asociat
brandului

Timingul etapei:
. 3 saptamani: inscrierea participantilor, selectarea celor mai buni 25
. 9 zile (15-24 august, la Fabrica): traininguri intensive pe echipe de cate 5 si cea

mai exclusivista forma de pregatire pentru cei mai buni tineri care lucreaza direct
cu profesionisti, de la brief pana la prezentarea finala: strategie, art, copy, sales

. 2 zile: evaluare interna, analiza prezentarilor + alegerea finalistilor
. 2 saptamani: follow-up, interviuri cu castigatorii, materiale despre atmosfera din
agentiile unde ajung
) &
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Case study

Ideile si implementarea pentru Atelierele IQads sunt realizate pentru branduri de:
agentiile curente / departamentele de marketing sau de IQads sau de agentii si
|IQads. IQads ofera consultanta pentru oricare din ideile implementate.

Atelierele IQads Kadett 2011, oferite de Grolsch: Cei 25 de participanti au invatat
timp de la sase traineri din zonele de strategie, creatie si client, prezentand la final
rezolvarile brief-ului dat de Grolsch.

Articol, 3 minute: http://www.iqads.ro/articol/14685



http://www.iqads.ro/articol/14685
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Bugetul

Bugetul pentru asocierea cu IQads Kadett este de 5.000 €

Bugetul include:

- campania media asociata evenimentului
- activarile brandului de la eveniment

- activitatile de PR, viralizare
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Vezi cum e la Cupe
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http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1083
http://www.iqads.ro/podcast/1083
http://www.iqads.ro/podcast_870
http://www.iqads.ro/podcast/1083

Promovarea brandului la Cupe:
overview

10 saptamani de campanie

campanie dedicata N .
(online, radio, print) 3 zile de eveniment - competitie creatie
500+ participanti

campanie editoriald - buzz, viralizare,
(articole, PR) reach al brandului retele sociale
500.000+ oameni

branding, sampling, activari
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. o . . . _un eveniment
Singura competitie de karaoke si show pentru oamenii de marcomm din Romania 'Q I
NAS — T

23 — 25 septembrie 2014 | CupaAgentiilor.ro/Karaoke



http://www.cupaagentiilor.ro/karaoke

3 zile si o mare scena pe care publicitarii canta solo, in formatii sau in duet cu vedete,
cu band live pe spate si cu fanii urldand in public. Plus starurile publicitatii cu bandurile lor.

Participanti: 500+ de publicitari. Reach: 500.000+ de oameni care vad Cupa si brandurile ei
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Spectacolul Cupei

Marea scena Showmanii din marcomm [ Fani + Profesionisti
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Cupa Agentiilor la Karaoke

Vocile industriei se aduna pe o singura scena.

Cel mai important eveniment de karaoke pentru industria
creativa din Romania, aflat la prima editie pe 23, 24 si 25
septembrie 2014

Premiera. Cupa este singurul eveniment care ofera o scena
comuna celor pasionati de karaoke din agentii

Accesibilitate. Va exista un repertoriu liber si repertoriu
impus, tocmai pentru a stimula participarea - sunt
bineveniti maniacii, pasionatii si incepatorii + suporterii lor

Prestigiu. Ajung la nivelul urmator, de la confruntarile in

grup restrans la o competitie cu toata industria, pe aceeasi
scena

Fun. Continutul cupei si activitatile din jurul sau o vor face
interesant de urmarit, atat pentru cei implicati direct cat si
pentru cei care o privesc de la distanta

Endorsement. Organizata cu o frecventa anuala, Cupa va
deveni rapid un eveniment traditional de reintalnire a
oamenilor din breasla



CUPA

Lo,

Activitatile Cupei: competitie

Din partea fiecarei agentii se pot inscrie solisti sau trupe:
estimam 30 de agentii x 2 - 10 reprezentanti + 200 de suporteri

Fiecare echipa are 3 urcari pe scena, fiecare de maxim 5 minute:

- un cantec la libera alegere, solo sau band

- un cantec pe o melodie din portofoliul Cat Music, solo sau band

- un cantec in duet cu o vedeta Cat Music si/sau cu live band-ul Cat Music

Fiecare echipa va trebui sa-si construiasca o identitate: nume si logo

Evolutia pe scena a fiecarei echipe va fi votata de un juriu profesionist
(advertising, muzica, showbiz), cu note dela1la 10

Logistica: scenotehnica, catering, hostesse, cupe, eveniment de premiere



I VR . .
Activitatile Cupei: branduri

Posibilitati extinse pentru activari de brand, online si offline

Cateva startere posibile (customizate per request pentru fiecare brand):

* Branding la locatie: in sala, pe scena, in perimetru etc.

e Activari inainte de eveniment:
— Competitii de creatie pentru branduri, legate de profilul brandului si al competitiei
— Activari ale partenerilor in agentii

e Activari la eveniment:
— Zona VIP / Smoking Lounge / Interview Area
— Zona de pregatire de show: machiaj, coafura, masaj, training vocal
— Product demos: produse, servicii, in zone dedicate
— Masina oficiala
— Partener al transmisiei live
— Camera afonilor
— Competitie de lipsyncing
— Showe-uri prezentate de cantareti profesionisti (publicitari sau nu)
— Reprezentant al brandului in juriu
— Premii speciale, inventate dupa profilul brandului
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cupa * Activari dupa eveniment:
— Premii trimise in agentii
La,
— Activari ale partenerilor in agentii



Case studies Cupe

[Cupa Agentiilor la Karaoke 2014] Cat Music ca naming sponsor

concept si implementare by IQads & Cat Music

Naming sponsor fondator, Cat Music aduce artistii sai in duet cu agentiile,
pentru a promova B2B serviciile de artist management si music licensing

[Cupa Agentiilor la Gatit 2014] Floriol ca naming sponsor

concept si implementare by Floriol

Naming sponsor fondator (la fel cain 2013), Floriol a creat un event
high profile pentru publicitari, sustinut de la prima editie

Vezi making of Floriol, 4 min.: http://www.iqads.ro/podcast/1083

[Cupa Agentiilor la Gatit 2013] Verla ca partener de productie
concept si implementare by IQads

Verla (importator de materiale pentru productia publicitara) a atins

in premiera agentiile de publicitate in 2013 oferind materialele sale ca
suporturi creative pentru publicitari, in 11 puncte de contact

Vezi making of Verla, 4 min.: http://www.igads.ro/podcast/980

[Cupa Agentiilor la Fotbal 2013] AdProduction ca partener de solutii
concept si implementare by IQads

AdProduction a integrat la CAF materialele sale si a creat o competitie
de creatie care sa demonstreze ca sunt croitori de productie publicitara
Vezi making of AdProduction, 4 min.: http://www.igads.ro/podcast/870


http://www.iqads.ro/podcast/1083
http://www.iqads.ro/podcast/980

Bugetul

Bugetul variaza intre 3.000 — 7.000 EUR si include:
- Asocierea cu evenimentul
- Conceptul activitatilor de brand si/sau consultanta pentru activitatile propuse de agentie
- Campania media asociata evenimentului: creatie si implementare
(10 saptamani, online, radio, print)
- Campania editoriala, PR, viralizare
- Making of + folllow-up

Bugetul este proportional cu:

- Numarul activarilor la eveniment

- Numarul de zile in care brandul e vizibil la eveniment (1-3)
- Amploarea activarilor

- Amploarea campaniei media

Bugetul nu include:
- Implementarea activarilor la eveniment
- Alte elemente aduse suplimentar

CUPA
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Mai multe resurse despre Karaoke

Pentru o si mai buna intelegere a evenimentului sau ca sa creati activari la Cupa Agentiilor la Karaoke,
mai sunt disponibile urmatoarele resurse:

prezentarea generala:
http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/Cupa Agentiilor la Karaoke 2014 RO General.pdf

http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/Cupa Agentiilor la Karaoke 2014 RO General.pptx

Lo,


http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/Cupa_Agentiilor_la_Karaoke_2014_RO_General.pdf
http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/Cupa_Agentiilor_la_Karaoke_2014_RO_General.pptx

q y q un eveniment
Singura competitie de gaming pentru oamenii de comunicare si marketing din RO 'Q l

19 — 21 noiembrie 2014 | CupaAgentiilor.ro/Gaming IR



http://www.cupaagentiilor.ro/gaming

Gameplayul Cupei

Gaming Locatlon Gamerii din marcomm Suporteri
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Cupa Agentiilor la Gaming
Cei mai tari gameri din publicitate se lupta

pentru victoria totala.

« Cel mai important eveniment dedicat pasionatilor de gaming din
industria creativa din Romania, aflat la prima editie,
pe 19, 20 si 21 noiembrie

« Premiera. Cupa este singurul eveniment care ofera un playground
comun celor pasionati de gaming din agentii

« Accesibilitate. Jocurile din competitie au fost alese tocmai ca sa
stimuleze participarea - sunt bineveniti maniac gamers, casual gamers
si hewbies + suporterii lor

« Prestigiu. Gamerii urca la nivelul urmator, trecand de la confruntarile
in grup restrans la o competitie desfasurata cu toata industria

« Fun. Continutul cupei si activitatile din jurul sau o vor face interesant
de urmarit pentru toti cei prezenti si in acelasi timp, e o forma
neconventionala de teambuilding pentru agentii si un spectacol pentru
pasionati

« Endorsement. Organizata cu o frecventa anuala, Cupa va
deveni rapid un eveniment traditional de reintalnire a
cAMING oamenilor din breasla




Profil participanti Beneficii ale asocierii

PrOfeSionigti care activeaza in marcomm: . Pentru agentﬁ: locul unde se pot realiza
activari, demo creativ si competitii
* Maniac gamers: cei cu multa experienta, au dedicate mai multe tipuri de branduri:
0 zona dedicata gamingului in agentie si/sau pentru snacks, bauturi racoritoare,
organizeaza intalniri traditionale cu energizante etc.

adversarii de gaming, au skilluri si vocabular,
joaca incrancenat, vin pentru ego;

« Casual gamers: cei care au mai jucat, au
ceva vocabular, joaca mai mult pentru fun;

* Newbies: cei pentru care gamingul e mai
mult o experienta pe care vor s-o incerce, au
jucat cand erau mai tineri si au prins gustul, Pentru participanti: locul unui
joaca cel mai relaxat, vin pentru socializare teambuilding si chiul creativ cu industria,
si fun; lupta de ego

 Suporteri: vin adusi de gameri sau ca sa-si
sustina colegii si ca sa apere gloria agentiei.

« Pentru branduri: locul unde se strang cei
publicitarii pasionati de gaming, care se
lupta for the ultimate win

« Branduri prezente in 2014: nici unul

. . ) R , confirmat pana in acest moment
Participanti directi: 200+ 1n cele 3 zile de

Reach campanie: 400.000+
Durata campanie: 10 saptamani
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Mecanism Activari de brand

Posibilitati extinse pentru activari de brand,
in pauzele dintre jocuri / in paralel cu
acestea

« Jocuri din cele mai populare 3 categorii:
fotbal, racing, shootere - jocurile fiind
cele mai fun pentru sistem multiplayer,
cele mai bune jocuri dpdyv rating, cele mai
usor de jucat si pentru un nivel de
incepator

Cateva startere:

= Demo-uri facute de gameri

. 5 profesionisti: live sau inregistrate
* In total: 6 grupe, 24 de echipe, 5 jucatori

/ echipa, maxim 3 rezerve (intre 120 si = 7ona de antrenament oferiti de
192 de jucatori) si meciuri de 15 minute brandul partener

«  Punctajele fiecarei echipe de la fiecare = Ecrane multitouch cu minigames
meci sunt transformate in note, de la 1 la simple
10, iar cele mai bune 2 echipe din fiecare
grupa se calificd mai departe = Sampling / branding la locatie, pe

echipamentul jucatorilor

= Alte jocuri: pe mobile, boardgames,
jocuri retro: tetris, snake...

i3
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Bugetul

Bugetul variaza intre 3.000 — 7.000 EUR si include:
- Asocierea cu evenimentul
- Conceptul activitatilor de brand si/sau consultanta pentru activitatile propuse de agentie
- Campania media asociata evenimentului: creatie si implementare
(10 saptamani, online, radio, print)
- Campania editoriala, PR, viralizare
- Making of + follow-up

Bugetul este proportional cu:

- Numarul activarilor la eveniment

- Numarul de zile in care brandul e vizibil la eveniment (1-3)
- Amploarea activarilor

- Amploarea campaniei media

Bugetul nu include:
- Implementarea activarilor la eveniment
- Alte elemente aduse suplimentar

i3Ye!
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Mai multe resurse despre Gaming

Pentru o si mai buna intelegere a evenimentului sau ca sa creati activari la Cupa Agentiilor la Karaoke,
mai sunt disponibile urmatoarele resurse:

prezentarea generala:
http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/Cupa Agentiilor la Gaming 2014 RO teasing.pdf

i3
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http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/Cupa_Agentiilor_la_Gaming_2014_RO_teasing.pdf
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Publicul activat de TheCreator

Target initial: influentatorii, creativii care vor inscrie lucrarile

Profesionisti ai industriilor creative si cei interesati de publicitate

- Pasionati: Oameni care nu urmaresc publicitatea pasiv, ci judeca reclamele, au opinii, intra pe
IQads, sunt foarte brand-aware si au ad-uri favorite

O parte din ei aspira / se pregatesc pentru o cariera intr-una din industriile creative
- Profesionisti: publicitate, film, video, design, alte industrii creative.

Target derivat: raspandacii, cei care vor disemina inscrierile

Public conectat cu cei din prima categorie: prieteni in viata reala, prieteni sau followeri pe Facebook
si Twitter, cititori ai blogurilor scrise de acestia etc.

Acestia 1i privesc pe influentatori ca lideri de grup, care le marcheaza gusturile in materie de
advertising si creativitate in general
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Directia de asociere cu brandul, intr-un slide th@:
creato

Directia: Cream awareness si inscrieri de calitate pentru competitia organizata de brand,
provocand cea mai importanta comunitate creativa din Romania, printr-o competitie de
creatie centrata in jurul brandului, a unui produs sau a unui proiect.

Competitie de creatie pentru cea mai importanta comunitate creativa din Romania
Durata: 8-10 saptamani: inscrieri + vot in paralel

Reach: 500.000 de oameni

Buget: 10.000 EUR include toate cele necesare lansarii si desfasurarii competitiei: creatie,
brief, regulament, campanie, media, PR, managementul inscrierilor, plus premii de 3.000
EUR brut (valoare recomandata)

Tipul creatiilor si estimare participare:
- design: circa 150 de creatii premium, originale, care devin proprietatea brandului
- scurtmetraj: circa 50 de filme finaliste, care devin proprietatea brandului

Exemplu de competitie cu creatii valorificate 2 ani:

e In 2011, organizam competitia de design pe jacheta PUMA T7: aici

e in 2012, produceam cele 4 jachete castigitoare, unicat.

Printre castigatori era si o creatie by Lana, designerita romana foarte pe val: RO2

e In 2013, s-a lansat jacheta in serie super limitata de 15 bucati, ’n PUMA Concept Store din AFI.
Lansarea a fost o alta activare offline, promovata cu un Harlem Shake: Etno Shake



http://creator.iqads.ro/PUMAT7/inscrieri
http://creator.iqads.ro/PUMAT7/creatie/1485/ro2.html
https://www.puma.com/social/news/puma-t7-etno-shake-by-lana
http://www.youtube.com/watch?v=vSufuUu_eus&feature=youtu.be

Beneficii ale asocierii

Pentru agentie: oportunitatea de a propune unui brand o competitie de creatie cu sute de
inscrieri premium, care devin apoi proprietatea brandului. Aceste inscrieri pot deveni apoi
content pentru social media, evenimente etc. Competitiile pot veni din partea unor branduri
deja cool sau a unor branduri care vor sa-si creasca perceptia de coolness.

Pentru brand: interactiune cu cea mai mare comunitate creativa din Romania

Pentru participanti: un pretext pentru a fi creativ, o sansa de a fi remarcat de industrie, un

ego booster

Branduri care vor organiza competitii creative in 2014: Dero
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INSCRIEREA LUCRARILOR TOP

8 saptamani:

VOTING PUBLIC + JURIU

8 saptamani:

1 saptamana

Promovarea votului

= campanie media: bannere: 500k afisari, branding
i Promovarea inscrierilor comunitatea IQads: newslettere, 20k membri activi
2  campanie media: bannere: 500k afisari, branding ~ social media: updates, peste 120k fans & friends
O comunitatea IQads: newslettere, 20k membri activi . PR, buzz

o social media: updates, 120k fans & friends la final, promovarea ca§tlgatorllvor:

o PR, buzz continut editorial, propagare oficiala pe retele
§ sociale

EL Buzz generat de concurenti b :
S retele sociale, bloguri, prieteni Super uzz generat de concurent;l

Propagarea creatiilor finaliste de catre concurenti
“Campanie electorala” pentru fiecare inscriere
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2013 / Nokia Lumia Design Competition [y ,i;:*o .

Descriere: Nokia a propus tuturor pasionatilor de design sa
se gandeasca la cat mai multe moduri fun de a accesoriza
noul smartphone Nokia Lumia 520, astfel incat sa fie si un
manifest personal creativ si amuzant. Au fost acordate 6
premii, dintre care 3 speciale, plus cate un smartphone
personalizat cu design-ul castigator pentru fiecare premiant.

Brief pe scurt: Demonstreaza-ne ca stii sa gasesti ceva
distractiv in tot ce te inconjoara. Personalizeaza spatele
detasabil al noului smartphone Nokia Lumia 520 printr-un
design unic si original, creat de tine, care sa-i amuze pana si
pe cei mai critici prieteni ai tai. Ca in orice lucru distractiv,
nu exista limite. Exprima-te creativ si lasa loc imaginatiei. Fii
curios, exploreaza si fii original.

Inscrieri: 5 sapt., 17 iulie — 21 august 2013
Vot: 9 sapt., 17 iulie — 16 septembrie 2013
Reach total: 300.000+ oameni (TheCreator)
Creatii: 660 inscrieri / 428 finaliste

Vezi finalistele
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http://creator.iqads.ro/NokiaLumia520/inscrieri

>
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Descriere: Grand Spoof, aflat la cea de-a 7 editie, este
singura competitie de parodiat reclame din Romania,
oferita in 2013, pentru a doua oara consecutiv, de Ciuc
Premium. Cele mai bune 17 spoofuri din competitie au
fost proiectate pe 14 august in cadrul evenimentului de
publicitate neconventionala ADfel, iar cele mai bune 2
lucrari au fost si premiate.

Brief pe scurt: Dupa ce te-ai racorit bine cu un Ciuc

Premium, aduna toata creativitatea de care esti in stare

si realizeaza un spoof de maxim 90 de secunde care sa

parodieze o reclama romaneasca sau internationala. Ai
grija sa incluzi insa suficiente elemente din reclama
parodiata pentru ca publicul sa poata sa recunoasca si
originalul. Si nu uita ca numai creativitatea conteaza.

4 Inscrieri: 4 sapt., 6 iunie — 18 iulie 2012

= Vot: 3 sapt., 22 iulie — 12 august 2012

Reach total: 750.000+ oameni (TheCreator + ADfel)
| Creatii: 84 inscrieri / 65 finaliste

Vezi finalistele



http://creator.iqads.ro/grandspoof2013/inscrieri

Buget The Creator

10.000 EUR activare competitie + 3000 EUR premii

Bugetul este proportional cu:
- tipul de competitie (design sau scurtmetraj — competitiile de scurtmetraj
presupun o perioada de inscrieri mai lunga si un buget de premii mai mare)

- amploarea campaniei media
- valoarea premiilor
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Mai multe resurse despre TheCreator

Pentru o si mai buna intelegere a proiectului sau ca sa creati competitii pe TheCreator,
mai sunt disponibile urmatoarele resurse:

prezentarea generala:
http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/The Creator Promovare si rezultate competitii.pdf

http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/The Creator Promovare si rezultate competitii.pptx
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http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/The_Creator_Promovare_si_rezultate_competitii.pdf
http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/The_Creator_Promovare_si_rezultate_competitii.pptx
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Main benefits

For agencies: a great context for smart activations and building awareness for brands that target
marketing professionals or simply people with a good financial situation. The collaboration can also be
based on content: you bring international keynote speakers at the event.

For brands: the place where these people gather for 2 days, 6 times a year, and where they are quite
receptive to promotional activities, especially when they are tailored for the event

For the participants: an important knowhow source on themes that are not frequently approached at
other marketing conferences

The knowhow partners confirmed so far:
Promotions Now 2014: Ad Production, Edenred, Bioderma, Samdam
Brands & Communities 2014: Ascendis, Spoon Media, Euroministorage, Nestlé Professional



Main activities

Workshop
2-hour session with a smaller group of the conference participants with local / global brand leader.
E.g.: Spoon held a workshop about wearable technologies at Brands & Communities 2014.

Activations
your dedicated area on location or branded mini-events during the event,
creative materials in the event folders, digital presentation sent to all the participants post event

Activation exemples:

a. before the event: a custom training for the speakers, offered by brand

with 10-15 of the speakers and other relevant top professionals in the room (knowhow by Ascendis)
b. during the event: branded lounge, on premise

c. after the event: networking lunch after the training or after the workshop(s)

Promotional Campaign
featuring you as the partner agency, part of the event extended communication

sMARK
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http://www.smark.ro/articol/29481

Event target

Direct: 150 participants + 20-30 speakers per event

Clients, 37%: brand managers, marketing managers, managing directors, entrepreneurs
Agencies / ATL, 22%: creatives, planners, account managers, media people, online
Research, 13%: agencies and specialized marketing people

Production / BTL, 6%: BTL & events, production & implementation

Others: consultants, journalists, people interested in new ideas

Extended: 250.000 people reached per event:

— Pre- and post-campaign —a 6 week campaign
— The most important community of creative people & the community of marketing specialists
—reached by the content we generate on IQads and SMARK about each event

— A more general urban target — reached through our media partners



Budget

FOR ONE SINGLE EVENT
1. Main Brand Partner: 3.500 EUR
* Reputation as brand partner of the event
* Engagement via activations at the event
*  Networking with premium business participants
* Promotion via visibility in the event’s campaign & PR
* Extra benefits: advertorial, invitations
* Dedicated promo via activation and/or campaign

2. Main Agency Partner: 2.500 EUR
* Reputation as agency partner of the event
* Engagement via activations at the event
*  Networking with premium business participants
* Limited promotion via visibility in the event’s campaign & PR
* Extra benefits: advertorial, invitations

FOR SEVERAL EVENTS: thd
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Resources

For a better understanding of the project or to create customized sponsorship proposals for your
brands or clients, more resources are available:

SMARK KnowHow 2014: general presentation of the series:
http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/SMARK KnowHow 2014 EN General.pdf
http://www.igads.ro/mediacontinut/prezentari/SMARK KnowHow 2014 EN General.pptx



http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/SMARK_KnowHow_2014_EN_General.pdf
http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/SMARK_KnowHow_2014_EN_General.pptx

Evenimentele 1Qads si SMARK de la inceput de 2015



Cupa Agentiilor la Gatit
Gatitul e la mare moda,
sa facem o petrecere din asta!
Cel mai important eveniment culinar pentru industria creativa
din Romania va ajunge la a treia editie in aprilie 2015.

Probabil tot la Kuxa Studio, dar putem schimba locatia in functie
de parteneri.

O competitie de ego, creativitate si gatit intre toate marile
agentii, care activeaza intreaga industrie locala: agentiile isi fac
embleme, sorturi, mesaje de participare, preselectii si
traininguri de gatit, postari si laude, mai ceva ca la festivalurile
de creativitate.

Publicitarii concureaza in echipe de cate 2-4 oameni pentru
titlul de Agentia Anului la Gatit si alte premii: Cea mai frumoasa
farfurie, Cel mai interesant nume de preparat, Cel mai creativ
design de sort, Cea mai creativa emblema si altele.

Cupa va reuni cele mai importante 20+ echipe din prima liga a
industriei marcomm. Acestia sunt jurizati de catre profesionisti
ai gatitului: bucatari profesionisti, food stylists, food bloggers.

Video, 4 minute: follow-up Cupa Agentiilor la Gatit 2014



http://www.iqads.ro/podcast/1083
http://www.kuxa.ro/

Beneficii ale asocierii

Pentru agentii: locul unde se pot realiza evenimente, demo creativ si
competitii dedicate pentru branduri din zona de gatit, ingrediente,
electrocasnice, lifestyle, spirit de echipa / competitie etc., pentru un
public superpremium, cu efect viral important in industria de marcomm
Pentru branduri: locul se strang cei mai creativi dintre bucatari, care fac
spectacol in bucatarie si a caror evolutie e urmarita dincolo de
publicitate

Pentru participanti: locul unui teambuilding si chiul creativ cu industria,
lupta de ego si talent

Profil participanti

De la pasionatii care practica arta culinara ca pe un hobby constant, Ia
incepatorii pentru care bucataria este un loc de joaca si de distractie din
cand in cand, la colegii-suporteri care i sustin creativ.

Fac spectacol in oricare dintre cazuri, sunt incurajati sa participe in
oricare dintre cazuri

Participanti directi: 220+ in cele 3 zile de competitie (30X4 participanti +
100 suporteri)

Reach brand: 500.000+, pentru brandurile cele mai vizibile la Cupa
Durata campanie: 10 saptamani



Case studies

Ideile si implementarea pentru Cupa Agentiilor la Gatit sunt realizate de:
agentii / departamente de marketing / IQads / IQads + agentii.

IQads ofera sprijin pentru oricare din ideile implementate:

de la strategie, la prezentare, la implementare.

[Cupa Agentiilor la Gatit 2013] Floriol, idee si implementare by Floriol
Naming sponsor fondator (la fel si in 2014), Floriol a avut cea mai mare
vizibilitate pentru creativi, oferind sampling si trial high profile pentru
publicitari

Video, 4 minute: http://www.iqads.ro/podcast/968

[Cupa Agentiilor la Gatit 2013] Verla, idee si implementare by IQads
Verla (importator de materiale pentru productia publicitarad) a intrat in
contact cu agentiile in 2013 oferind materialele sale ca suporturi
creative pentru publicitari, in 11 puncte de contact: de la competitia
dedicata de design pe sorturi de gatit la fotopaneluri, tabela de
clasament live, premii personalizate pentru agentii.

Video, 4 minute: http://www.iqads.ro/podcast/980

3. [Cupa Agentiilor la Gatit 2013] Robofun, idee si implementare Robofun
Pentru a demonstra agentiilor skillurile de robotehnica pentru branduri,
Robofun a inventat la noi un nou instrument: The Kitchen Symphonizer
si a trimis in agentii Tigaia cu like-uri. Exemplul perfect de cal troian
Articol, 3 minute: aici



http://www.iqads.ro/podcast/968
http://www.iqads.ro/podcast/980
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=598679103528159&set=a.598594890203247.1073741879.105155819547159&type=3&theater

..f.,"""!‘.“;““.' Cupa Agentiilor la Fotbal

Prima dintre Cupele Agentiilor, acum
Cannes-ul fotbalului.

* Cel mai important eveniment sportiv pentru industria
creativa din Romania, aflat la a saptea editie pe 29 - 30
mai 2014 (joi - vineri, 10:00 - 20:00), la Daimon Club

« Competitia e legatura perfecta intre fotbal +
masculinitate + creativitate, pentru a sustine perceperea
cool a brandului si a genera trial printre influenceri

* Reuneste cele mai importante 30+ de echipe din prima
liga a industriei de marcomm, pentru cea mai importanta
confruntare sportiva la nivelul intregii industrii

« Reach excelent pentru oamenii din marcomm, fani si
et (@S, tmenree ) suporteri ai lor din industriile creative, prieteni si o
audienta tangenta industriei: peste 500.000 oameni in
2013, o campanie de 45+ zile, legadnd online-ul si
offline-ul
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Beneficii ale asocierii

Pentru agentii: locul unde se pot realiza activari, demo creativ si
competitii dedicate pentru branduri le care se asociaza cu fotbalul,
produse de ingrijire personala, beri, echipamente sportive, masini etc.,
pentru un public superpremium, cu efect viral important in industria de
marcomm

Pentru branduri: locul unde se strang cei mai creativi amatori de fotbal,
care fac spectacol si a caror evolutie e urmarita dincolo de publicitate
Pentru participanti: locul unui teambuilding si chiul creativ cu industria,
lupta de ego

e e rotil participanti
| Tn general, ei se Impart in doud categorii: cei care iau competitia extrem
de serios, fac antrenamente si sunt pusi pe castigat titlul de Agentia
Anului si cei care vin pentru distractie, axati mai mult pe partea creativa
— design-ul de echipament, embleme si alte materiale de suport.
Agentiile isi fac echipamente proprii de joc, embleme sportive, pancarte
cu mesaje pentru adversari, postere de echipa.

Participanti directi: 470+ in cele 2 zile de competitie (30X9 participanti +
200 suporteri)

Reach brand: 500.000+, pentru brandurile cele mai vizibile la Cupa
Durata campanie: 10 saptamani
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Case studies

Ideile si implementarea pentru Cupa Agentiilor la Fotbal sunt realizate
pentru branduri de: agentiile curente / departamentele de marketing
sau de IQads sau de ambele impreuna. IQads ofera sprijin pentru oricare
din ideile propuse: de la strategie, |la prezentare, la implementare.

Bergenbier
Naming sponsor al editiilor din 2011 si 2012, Bergenbier a profitat de

un pretext bun de sampling. Acesta a oferit si toate premiile
participantilor, beneficiind de cea mai mare vizibilitate.
Video, 4 minute: http://www.igads.ro/podcast/221

Ad Production
Ad Production a gandit pentru participantii la CAF 2013 o serie de

materiale si provocari care sa scoata in evidenta serviciile proprii —
welcome desk, taraba cu trofee, competitii de embleme, postere si
pancarte, fotopanel

Video, 4 minute: http://www.igads.ro/podcast/870



http://www.iqads.ro/podcast/221
http://www.iqads.ro/podcast/870

Daca tot ai ajuns pana aici, da-ne un semn la:

Marin Preda
Business Developer Blue Idea
Marin@1Qads.ro
+40 727 842 813

Adriana Jescu
Business Developer Blue Idea
Adriana@IQads.ro
+40 749 058 306

Monica Dudau
Senior Project Manager Blue Idea
Monica@I|Qads.ro
+40 742 040 726



mailto:Marin@IQads.ro
mailto:marin@IQads.ro
mailto:adriana@IQads.ro
mailto:Monica@IQads.ro

