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. o . . . _un eveniment
Singura competitie de karaoke si show pentru oamenii de marcomm din Romania 'Q I
NAS — T

23 — 25 septembrie 2014 | CupaAgentiilor.ro/Karaoke



http://www.cupaagentiilor.ro/karaoke

Nu va imaginati o seara de sambata intr-un bar de karaoke.



Ci 3 zile si o mare scena pe care publicitarii canta solo, in formatii sau in duet cu vedete,
cu band live pe spate si cu fanii urland in public. Plus starurile publicitatii cu bandurile lor.

Participanti: 500+ de publicitari. Reach: 500.000+ de oameni care vad Cupa si brandurile ei




Spectacolul Cupei

Marea scena
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Din 2007, facem Cupe exclusive pentru marcommisti.
Tn 2014, ne intrecem la Fotbal, Gitit, Karaoke si Gaming.
Asa ca mai multe zile pe an toate marile agentii se inchid...
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...si in locul lor apar cele mai creative cluburi de fotbal, bucatarii, trupe si echipe

|FOOD

Vezi toate echipele Cupelor



http://cupaagentiilor.iqads.ro/echipe/

Vezi cum e la Cupe

| i - R wuﬁu
e Q25 smmarens ) ‘:mk - ) -G — F
& St £ J . ’ !l=;!v‘

201 = v @
9 i L ‘ V R
/] 2 , |

e —)

S8

HIPELE PARTICIPANTE

4 =
Vezi fotbal in 5 minute 2

T D i, N\ 4



http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1050
http://www.iqads.ro/podcast/1083
http://www.iqads.ro/podcast/1083
http://www.iqads.ro/podcast_870
http://www.iqads.ro/podcast/1083

Promovarea brandului: overview
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KaRaoke

10 saptamani de campanie
campanie dedicata . ,
(Online, radio’ pr]nt) 3 zile de eveniment B Compet]t]e Creat]e
500+ participanti

campanie editoriald - buzz, viralizare,
(articole, PR) reach al brandului retele sociale
500.000+ oameni

branding, sampling, activari
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Oportunitati

’

le brandului

Asociere online & offline cu un eveniment unic, aflat la prima editie:
Cupa Agentiilor la Karaoke

Reach excelent B2B al BrandX catre toata industria de advertising,
500 de profsionisti de top din marcomm intr-un singur eveniment

Vizibilitate buna B2C alaturi cea mai creativa comunitate din Romania:
500.000+ de oameni care vor vedea brandul in asociere cu Cupa

Branding in toata campania media asociata evenimentului, 10 saptamani
adaptat comunicarii brandului: online, print, radio, PR, editorial

Activari, demos si branding la eveniment, inainte si dupa:

inainte de eveniment: competitii de creatie branded

la eveniment: activari si stunt-uri, Cupe si premii speciale, cadouri pentru participanti
dupa eveniment: pretexte de follow-up



overview

Coordonatele asocierii

* Parteneriat cu un eveniment unic: Cupa Agentiilor la Karaoke oferita de BrandX
(formula custom)

* Timing overall (eveniment + campanie de comunicare): 10 weeks, 15 iulie — 3 octombrie 2014

Tnscrieri participanti: 15 iulie — 15 august
Cupa Agentiilor la Karaoke: 23 — 25 septembrie (marti, miercuri si joi, 18:00 — 00:00)
Follow-up: 26 septembrie — 3 octombrie

32 de echipe, 2-10 cantareti/echipa
Primele 2 zile: calificarile
A treia zi: finalele + premierea

+ (optional) Competitie online de creatie, dedicata BrandX
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Despre eveniment

Cupa Agentiilor la Karaoke in 5 atribute:

Premiera. Aflata la prima editie, Cupa este singurul eveniment care ofera o scena
comuna celor pasionati de karaoke din agentii

Accesibilitate. Avem repertoriu liber si repertoriu impus, tocmai pentru a stimula
participarea - sunt bineveniti maniacii, pasionatii si incepatorii + suporterii lor
Prestigiu. Oamenii din marcomm care fac karaoke pot urca la nivelul urmator, de la
confruntarile in grup restrans la o competitie cu toata industria, pe aceeasi scena

Fun. Continutul cupei si activitatile din jurul sau o vor face interesant de urmarit,

atat pentru cei implicati direct (participanti si suporteri), cat si pentru cei care o
privesc de la distanta (fani si curiosi). Tn acelasi timp, Cupa e o form& neconventionald
de teambuilding pentru agentii si un spectacol pentru pasionati

Endorsement. Organizata cu o frecventa anuala, Cupa va deveni rapid un eveniment
traditional de reintalnire a oamenilor din breasla, fiind organizata de o voce
recunoscuta a industriei: IQads
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Cine e interesat de Cupa

Agentiile, ca business pentru brandurile din portofoliu si autopromo:
creeaza activari, demo destept si competitii de creatie pentru un public spectaculos

Brandurile, ca business:
promovare B2B si B2C pentru cea mai importanta comunitate creativa din Romania,
care amplifica si retransmite mesajul de brand

Publicul: participanti si spectatori, oamenii din marcomm, pentru fun:
ca teambuilding altfel si chiul creativ cu industria, lupta de ego personal si de agentie



Activitatile Cupei: overview

Cupa reuneste activitati si oportunitati de sponsorizare care insumeaza 10 saptamani,
din care evenimentul de 3 zile este punctul central:

Crearea identitatii agentiilor: nume + logo
(online, anteeveniment)

Competitii de creatie ale brandurilor, asociate Cupei
(online, anteeveniment)

Activari ale partenerilor in agentii
(offline, anteeveniment)

Competitia de karaoke propriu-zisa

(3 zile: 23 — 25 septembrie, locatie TBD)

Activari ale partenerilor in agentii
(offline, post eveniment)
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Activitatile Cupei: competitie

Din partea fiecarei agentii se pot inscrie solisti sau trupe:
estimam 30 de agentii x 2 - 10 reprezentanti + 200 de suporteri

Fiecare reprezentativa a agentiei are 3 urcari pe scena, fiecare de maxim 5 minute:
- un cantec la libera alegere, solo sau band

- un cantec pe o melodie din portofoliul Cat Music, solo sau band

- un cantec in duet cu o vedeta Cat Music si/sau cu live band-ul Cat Music

Fiecare echipa va trebui sa-si construiasca o identitate: nume si logo

Evolutia pe scena a fiecarei echipe va fi votata de un juriu profesionist
(advertising, muzica, showbiz), cu note dela1la 10

Logistica: scenotehnica, catering, hostesse, cupe, eveniment de premiere



Activitatile Cupei: branduri

Posibilitati extinse pentru activari de brand, online si offline
Cateva startere posibile (customizate per request pentru fiecare brand):
* Branding la locatie: in sala, pe scena, in perimetru etc.

e Activari inainte de eveniment:
— Competitii de creatie pentru branduri, legate de profilul brandului si al competitiei
— Activari ale partenerilor in agentii

Activari la eveniment:
— Zona VIP / Smoking Lounge / Interview Area
— Zona de pregatire de show: machiaj, coafura, masaj, training vocal
— Product demos: produse, servicii, in zone dedicate
— Masina oficiala
— Partener al transmisiei live
— Camera afonilor
— Competitie de lipsyncing
— Showe-uri prezentate de cantareti profesionisti (publicitari sau nu)
— Reprezentant al brandului in juriu
— Premii speciale, inventate dupa profilul brandului

«&. * Activari dupa eveniment:
CUPA —  Premii trimise Tn agentii
— Activari ale partenerilor in agentii



o)

Publicul Cupei

Profesionisti care activeaza in industria de marcomm din Romania
(agentii de publicitate, media, PR, departamente de marketing etc.)
si care au mai avut contact cu fenomenul karaoke, direct sau prin apropiati

Ca nivel de experienta la karaoke, variaza mult, dar toti vor gasi activitati
care sa-i faca sa urmareasca online informatiile sau sa participe offline la Cupa

Ca nivel de job, atragem de fiecare data de la owneri, top management si directori
(care vin si ca teambuilding organizat de ei pentru echipa) la juniori si interni.

Maniacii: cei cu multa experientd, au scule dedicate Tn agentie si/sau participa la
intalniri traditionale cu alti pasionati, in cluburile din oras, au skilluri, repertoriu
si fac show, sunt o comunitate bine inchegata, canta bine, vin pentru ego

Pasionatii: cei care au mai cantat, au cateva cantece favorite, canta mai mult pentru
fun, vin adusi de maniaci sau ca sa vada cum le sunt talentele fata de concurenta

Newbies: cei pentru care karaokele e mai mult o experienta pe care vor s-o incerce,
au mai cantat cand erau mai tineri sau pe la cateva petreceri, au prins gustul,
canta cel mai relaxat, vin mai degraba pentru socializare si fun

Suporteri, fani, alti curiosi din agentii: vin adusi de celelalte 3 categorii sau ca sa-si
sustina colegii (de agentie sau de industrie)



Premiile Cupei

 Tnatreia zi a Cupei, va fi organizat3 o ceremonie de premiere, unde vor fi oferite
premii si diplome castigatorilor
* 7 premii:
— Primele trei clasate: Agentia Anului la Karaoke, locul 2, locul 3
— Cel mai spectaculos duet cu o vedeta Cat Music
— Cea mai spectaculoasa interpretare cu trupa Cat Music
— Cea mai spectaculoasa interpretare freestyle
— Cea mai infocata galerie

* Mai multe premii speciale, oferite de BrandX, exemple:
— Cea mai creativa evolutie
— Cea mai populara evolutie
— Cel mai bun mesaj/afis de echipa

o)



Case studies

[Cupa Agentiilor la Gatit 2014] Floriol ca naming sponsor

concept si implementare by Floriol

Naming sponsor fondator (la fel cain 2013), Floriol a creat un event
high profile pentru publicitari, sustinut de la prima editie

Vezi making of Floriol, 4 min.: http://www.iqads.ro/podcast/1083

[Cupa Agentiilor la Karaoke 2014] Cat Music ca naming sponsor

concept si implementare by IQads & Cat Music

Naming sponsor fondator, Cat Music aduce artistii sai in duet cu agentiile,
pentru a promova B2B serviciile de artist management si music licensing

[Cupa Agentiilor la Gatit 2013] Verla ca partener de productie
concept si implementare by IQads

Verla (importator de materiale pentru productia publicitara) a atins

in premiera agentiile de publicitate in 2013 oferind materialele sale ca
suporturi creative pentru publicitari, in 11 puncte de contact

Vezi making of Verla, 4 min.: http://www.igads.ro/podcast/980

[Cupa Agentiilor la Fotbal 2013] AdProduction ca partener de solutii
concept si implementare by IQads

AdProduction a integrat la CAF materialele sale si a creat o competitie
de creatie care sa demonstreze ca sunt croitori de productie publicitara
Vezi making of AdProduction, 4 min.: http://www.igads.ro/podcast/870


http://www.iqads.ro/podcast/1083
http://www.iqads.ro/podcast/980

Bugetul: 3.000 - 7.000 euro

Bugetul include:
- Asocierea cu evenimentul
- Conceptul activitatilor de brand si/sau consultanta pentru activitatile propuse de agentie
- Campania media asociata evenimentului: creatie si implementare
(10 saptamani, online, radio, print)
- Campania editoriala, PR, viralizare
- Making of + folllow-up

Bugetul este proportional cu:

- Numarul activarilor la eveniment

- Numarul de zile in care brandul e vizibil la eveniment (1-3)
- Amploarea activarilor

- Amploarea campaniei media

Bugetul nu include:
- Implementarea activarilor la eveniment
- Fee-urile vedetelor aduse suplimentar

X d £
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Competitia online de creatie dedicata BrandX,
integrata Cupei (optional)

e Pentru a creste vizibilitatea implicarii BrandX la Cupa Agentiilor la Karaoke si a
activa in mod creativ participantii de la Cupa, brandul poate initia si o competitie
de creatie, asociata evenimentului

 Competitia se desfasoara pe baza unui brief dat de BrandX, care activeaza
participantii de la Cupa, lucrarile fiind propagate apoi online si incluse in
evenimentul offline, ca metoda de sporire a vizibilitatii proiectului in ansamblu

* Brief posibil / starter: creeaza un afis pentru sustinerea publicitarilor la Cupa
Agentiilor la Karaoke; afisele de album vor fi apoi produse, promovate online si
aduse la locul de desfasurare al Cupei, pentru a stimula participantii.
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Etapele competitiei de creatie (optional)

Durata overall a etapei (competitie + promovare): 15 iulie — 17 septembrie 2014,
online

Etapa 1. Inscrierile

e Publicarea briefului dat de BrandX, promovarea intensiva a temei competitiei,
publicarea lucrarilor admise dintre cele inscrise

e Durata: 4 saptamani, 15 iulie — 15 august
(optimizata pentru competitii de design)

Etapa 2. Votul
 Doua jurii:
e Juriul profesionistilor, format din reprezentanti BrandX si IQads
60% din nota finala

e Juriul publicului larg, care voteaza online, in cadrul platformei TheCreator,
sporind buzz-ul si viralizarea competitiei
40% din nota finala

CUPA e Durata: 6 saptamani, 15 iulie — 1 septembrie

o)



w_

* Branding banners campaign, 500.000 afisari
|IQads.ro, SMARK.ro, 24FUN.ro, Realitatea.net, Money.ro, alti parteneri media
din zona muzicala

 Comunitatea IQads
Newslettere catre comunitatea IQads (20.000+ membri activi):
- 2 x header branded in newsletterul editorial IQads
- mentionarea sponsorului in alte newslettere editoriale

* Calendarul de evenimente IQads
Includerea perioadei de inscrieri (text, afis, multimedia);

* PR despre inscrieri: stiri publicate pe IQads.ro, comunicate de presa pushed pe
alte medii relevante

ANTE-
EVENIMENT



* Comunicare directa catre comunitatea IQads si agentii (3.000 +)
Mail-uri cu programul, branded

* Branding al materialelor folosite pentru participare:
Program, tabel de calcul automat al clasamentelor etc.

* Postarea tragerii la sorti

 Embleme si mesaje ale tuturor echipelor inscrise,
promovate pe retelele sociale

* Nume si afise ale echipelor inscrise, promovate pe masura ce le primim

* Tagging pe Facebook cu toti participantii, buzz pe retele sociale

ANTE-
EVENIMENT



* Print
24-FUN: 2 machete x % pagina, mesaj branded cu invitatie la cupa

* Branding pe CupaAgentiilor.ro/Karaoke

e Social media: update-uri pe retelele sociale, 130.000+ fani si followeri IQads + conturi
de social media partenere
(Fan Page IQads, Fan Page IQads News, Twitter IQads)

* Materiale multimedia despre editia 2014:
echipe si participanti, pronosticuri

ANTE-
EVENIMENT


http://cupaagentiilor.iqads.ro/karaoke/
http://www.facebook.com/IQads.ro
http://www.facebook.com/IQads.ro
http://twitter.com/iqads

“Evenimentul

Cupa Agentiilor la Karaoke sustinuta de BrandX

Data: 23 - 25 septembrie 2014
Locul: tbhd

Oamenii din marcomm care s-au inscris, suporterii si fanii lor vin la Cupa sa se infrunte,
alaturi de vedetele care canta din publicitate, invitate de noi
exemple: Coma, Trupa 23, OCS, We Singing Colors

ANTE-
EVENIMENT EVENIMENT FOLLOW-UP



‘romovare la evenimen

* Branding la locatie pentru BrandX

* Branding pe materialele competitiei

* Updates si poze prezentate pe durata competitiei, tagging al cantaretilor, publicate pe
retelele sociale, intr-un layout branded

ANTE-
EVENIMENT EVENIMENT FOLLOW-UP



* Logo pe toate diplomele de premiere

» oferirea de premii speciale, pe platforma brandului, de exemplu:
* Cel mai creativ interpret (solist / membru al unei formatii)
e Cel mai popular cantaret

* Cel mai bun mesaj si/sau logo al echipei

* Premii speciale oferite de catre BrandX

ANTE-
EVENIMENT EVENIMENT FOLLOW-UP
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* Branding banners campaign, 100.000 afisari
multumiri participantilor si felicitari castigatoarelor Cupei
IQads.ro, SMARK.ro, 24FUN.ro, Realitatea.net, Money.ro

 Comunitatea IQads
Newsletter catre comunitatea IQads (20.000+ membri activi)
mentionarea rezultatelor in newsletterul editorial

* PR despre castigatorii Cupei: comunicate de presa si stiri publicate pe IQads.ro

* Update-uri pe retelele sociale, tagging cu poze de la cupa, cu toti participantii,
130.000+ fani si followeri IQads
(Fan Page IQads, Fan Page IQads News, Twitter IQads)

 Making Of Cupa Agentiilor la Karaoke by BrandX: promovat pe IQads + Facebook

FOLLOW-UP


http://www.facebook.com/IQads.ro
http://www.facebook.com/IQads.ro
http://twitter.com/iqads

Reach cumulat BrandX, asociat evenimentului

Via campania media dedicata:

* Locatie: peste 500 de participanti

*  Online: 650.000 oameni (via 1.000.000 afisari de bannere, newslettere, branding)
*  Print: 100.000 oameni (via 2 machete, 24-FUN Buc., 70.000 ex.)

Via buzz, viralizare, retele sociale, propagare creatii din competitie:
* Buzz: 150.000 oameni (promovare generata de participanti) + PR, news

* 800.000 oameni, din care scadem o rata de intersectie de 25%:

* Reach branded total al promovarii brandului in asociere cu evenimentul:
500.000 oameni, fara cross-uri, intr-o campanie de promovare de 10 saptamani



Despre 1Qads

Cel mai important produs media romanesc dedicat in intregime publicitatii,
marketingului si mass-mediei, o platforma care aduce impreuna comunitatea
pasionatilor de domeniul comunicarii - fie ei profesionisti respectati sau simpli
admiratori ai fenomenului

|IQads ofera continut multimedia actualizat zilnic: stiri, interviuri, analize & altele si
dezvolta o serie de evenimente precum: ADfel, Cupa Agentiilor la Fotbal, Cupa
Agentiilor la Gatit, Cupa Agentiilor la Karaoke si Cupa Agentiilor la Gaming

Audienta: peste 100.000 de vizitatori unici in fiecare luna, 110.000 de membri ai
comunitatii din social media si 20.000 de abonati activi la newsletter




brand campanie online offline activari sampling
agentii marcomm creatie strategie
microfoane lumini scena emotii
fani afise blazoane echipa vedete
prestigiu ego orgoliu teambuilding networking
spirit de competitie glorie

visuals hostesse

Cupa Agentiilor la Karaoke. incepem?

TS



Ai ramas fara voce?
Da-ne un semn la:

Adriana Jescu
Business Developer Blue Idea
Adriana@IQads.ro
+40 749 058 306

Monica Dudau
Senior Project Manager Blue Idea
Monica@I|Qads.ro
+40 742 040 726

Marin Preda
Business Developer Blue Idea
Marin@1Qads.ro
+40 727 842 813
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