
Despre cum sa 

castigi o vaca 

mai mare ca 

tine si… sa te 

trezesti calator 

28 Martie 2013 



Produse proaspete, moderne 

UHT (Ultra High Temperature) 

Produse proaspete, traditionale 

Lactate proaspete si branzeturi 

Iaurt cu topping de fructe 

Brandurile noastre 



Peste 30000 

promotii in FMCG 



6+2 

7+1 

GRATIS 

CADOU 
OFERTA  

SPECIALA 

-10% 

-15% 

-20% 

Unul + al doilea la -70% 

3+1 

Cross Promo 



 Cresterea vanzarilor 

 Cresterea cotei de piata 

 FIDELIZARE 

 INTERACTIUNE 



Ce mecanism alegem? 

Cat mai simplu! 

Un mecanism simplu, usor de inteles de comsumator 

genereaza o rata de raspuns mai mare 



Cum alegem premiile? 

 Personalitatea brandului 

 Concept coerent si memorabil 

 Diferentiere 

 Inovatie 

 Premii multe si mici vs premii mari si putine 

Premii echilibrate, suficient de multe astfel incat 

sa induca perceptia unei sanse reale de castig 



Classic is Fantastic! 

dar 

Cum reinventam 

povestea? 



Alegerea 

conceptului 



Acelasi mecanism..... 

2010 2011 2012 

Povesti diferite 



 Promotie nationala cu premii 

 10 saptamani 

 Toata gama de produse Zuzu 



SMS - 1888 

www.zuzupromo.ro 

m.zuzupromo.ro 

Facebook 

1. Cumperi 
Orice produs Zuzu 

2. INSCRIERE 3. CASTIGI 

Mecanism  



1050 x Wrist watches with 
sillicon bracelet 

70 x alarm clocks on wheels 

10 x city breaks 1 x New York holliday 

Premii 

Londra, Paris, Praga, Berlin, Munchen,  

Bruxelles, Lyon, Viena, Lisabona, Barcelona 



Ce au in comun cele 10 orase? 

10 orologii celebre 



TV 

Radio 



Website – www.zuzupromo.ro 



Mobile web – 
m.zuzupromo.ro 

Aplicatie de Facebook 



Ambalaj 



In store 





 La achizitia de produse Fulga in valoare de 

minim 10 lei clientul avea 2 posibilitati de 

castig: 

 Garantat in magazin – unul din cele 3 premii 

(fulgometru, jucarie de plus Fulga sau lapte la 

250ml cu arome); 

 Prin tragere la sorti – unul din cele 40 de jocuri 

XBOX sau una din cele 8 jucarii uriase Fulga 



 Premiile garantate s-au acordat pe baza unor 

scratch-card-uri. Pe fiecare scratch-card erau 

imprimit numele premiului garantat precum 

si un cod promotional. 

 

 Pentru premiile acordate prin tragere la sorti 

clientul trebuia sa trimita codul promotional 

de pe scratch-card-ul primit de la promoterul 

de la stand. 







Flyer inovativ 

Flyer 

Poster 

Augmented reality 



Stiu de campania Fulga din 

mail-urile de la serviciu, am 

vrut sa aflu mai multe detalii. 

Pe langa premiile pe loc am 

inteles ca se acorda si o 

Fulga uriasa 

Hai ca sunteti 

simpatici, o vaca 

mai mare ca mine? 



Cu Fulgometrul la stand 





o 86 locatii 

o 117.760 persoane informate 

o 17.241 persoane participante 

o 17.617 premii oferite 

o 15% rata de participare  

o 36% rata conversie 

 

o 65 locatii 

o 205.560 persoane informate 

o 27.725 persoane participante 

o 33.408 premii oferite 

o 16% rata de participare  

o 45% rata conversie 

 





MULTUMESC! 


