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TRIMITE CODUL UNIC
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Facem promolii penfru




degeaboa e cu Alba ca Zopada.
w.w.w. ..
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Daca povesfea nuU-i frumoasa

“Iimile codul unic si castiga 100 de euro pe ora
si 1000 pe zi
sl 10.000 pe saplemana
sl 100.000 pe luna
sl 11000.000 pe an”

‘Completeaza Blonul si inha I kBegerea 1a soffi
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I l| Aceleasi promolii I l
pe repeal
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CAM S5
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l| Lel me enferfain youl
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s EMONHONa
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Enferfainment engagement

Promaoliile rebuie sa aiba sufiel Emaolie
53-1 implice pe consumafor. Sa-1 dislreze.
Nu doar sa- premieze
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I IE@EH’NE consfruiesc brand I I
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NU le fralali ca pe simple inshrumenfe de vanzare.
(3 pleaca promoleru Ia foslela si infepenesc vanzarile.

“Iimife SMS cu codul unic la 1234
NuU slabilesfe o relalie cu consumalorul.
& doar wam bam thank you mam.
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I I Dar pe promolii cine le consfruieste? I I
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Ce dam?
Cum dam?

Ce spunem?
Cum spunem?
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Mana infinsa
Care NU spune o poveste. ..

...

Nu abordah promolfile din perspectiva
lul "Hal sa dam ipaaurl’

Mecanicile nascute din concepfe sunt mai firesh
Mai logice.
Simai
specfoculoase
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l l ruro  CU gulobuzul I '
| an’ 15 rpr/mo
. . .

Hai so le vindem o infemplare si sa-1 cooplam in ea.

Hai s34 SURdNdem = 1o vindem
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Comunic-o frumaos.

Emolional. Desfept.
v U U U U W

Daco fecem coar spoturi pentru prosh,
fere poveste si doar cu mecanid,
0 S3 ramanem cu fohi nisfe prosh.
Si consumalorul si noi.

Ulciorul nu merge de mulfe ori Iz 3pa.
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) Nu exisla |
consumalorul nu e inca pregalif
penfru asa ceva’l

...

& 0 meserie care se invala la locul de munca.




Pauzele de cafes “fo go”
sunf solifare, plichisifoare, nervoase.
Sunt penhu refulare.
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Pauze de cafes

cU diverfisment inclus
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NESCAFE

/41egria
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Joaca avioane 5/
pofi caslige un ceas Lerlinal
...

ABCDEFGHIJ

LOVITURI:
1:G4 5:G4

2166 6:D4
HIT! 3:C3 7:A3
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Bruce Lee il bale

pe \ien Damme
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IRIMTE CORUL UNIC /6 JoACA AVIOANE]

=

/lovilun=75MSUi= WYY
Si mulle mofive de discuhie in birou.




MiCa
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FPromolia fe inshiga
e e e e

“Ma face compuferul pe mine? ”

“Mai am un avion si casligl *

“Unde naiba e capul avionuluiP ”
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RezuUlla
... .U

b/echve/e ade V&

nNZzaorl.
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III /Qezufofe II
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® Promaolia ‘a spalal” lergelul
SI 8 8dus noi consumalor iN grup.

® Piloli care au dobandif chiar si 3 ceasun,

® /ilnic aproximaliv 6500 de sesiuni simulfane.
® 88% online.
® /5,6 /% vizilalor noi pe sife.

® [Jurale medie a unei vizife 4.48 minufe.




O TENTATIF
NU VINE NICIODATA SINGURA
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Prima promofie Kinder Bueno
in Romania.

|00dePosefero

O isferie feminina.




Lantul slabiciunilor

> "”’””’ZCS SRTRTE
NU VNENQ[QDAIA SINGURA

1 QODEPOSETERQ




Clubul posesoarelor celor 100 de posefe de Iux.
Casligl o posels si porfi mai mulfe.
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Mecanica I I
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Saplemanal primesli cale o posefa Iz schimb
CU ced definula in saplemana precedenta.
3 grupuri inchise x 33 de casligaloare.
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U povesle surprinzaloare
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Rezulfale

e e e
® A slamif rumoare in reandul femellor.

e AU sunaf felefoanele si mailurile
cU infrebari care mai de care mai fierbinf:

‘Sunt pe bune?’”

‘Sunt din inlocuifor sau din piele?”
‘Do sa sfifi ca io am 3 nr. de maobill.
Nolali-le s ma sunah cand casho.
Le fin deschise pe foale non sfop.”




------\

Rezulfale

v U . U
Clubul a funclional

Am avul pana Ia 7/ rolin.

A conslruif flaima brandului
Redemplion rale: 10% (sursa Nielsen).

Ouf of sfock pe alocuri
Am indeplinif obiechvele siabilife
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Uifare vs Memorabilifale
e e e e

Mizali pe pulerea emoaotfiilor
Si
Nu pe plicliseala cliseelor.
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Un brend deslepf

e e e

Isi invala consumalorii sa-si doreasca.
Si 8poi le salisface dorinia.
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Ilczv Client (querf Il
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& un clienf ambifios care-si

provoaca a8genlia sa-1 scoala in evidenla.
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genhie desteapla I
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Se uimesle pe sine ca sa-si poala uimi clientul,




Vo rog frumos
faceli promaolii
DISIRACTIVE

S5i 0 sa fie bine,
0 s3 vedefi




