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Directia: Cream awareness si inscrieri de calitate pentru competitia organizata de brand,
provocand cea mai importanta comunitate creativa din Romania, printr-o competitie de
creatie centrata in jurul brandului, a unui produs sau a unui proiect.

Competitie de creatie pentru cea mai importanta comunitate creativa din Romania
Durata: 8-10 saptamani: 4-6 de inscrieri + 2-4 de vot

Reach: 500.000 de oameni

Buget: tbd, in functie de amploarea promovarii si durata competitiei (7.000 - 10.000 EUR),
include toate cele necesare lansarii si desfasurarii competitiei:

creatie, brief, regulament, campanie, media, PR, managementul inscrierilor, plus 3 premii
de minim 1.800 EUR brut

Tipul creatiilor si estimare participare:
- design: circa 150 de creatii premium, originale, care devin proprietatea brandului

Exemplu de competitie cu creatii valorificate 2 ani:

¢ In 2011, organizam competitia de design pe jacheta PUMA T7: aici

e In 2012, produceam cele 4 jachete castigatoare, unicat.

Printre castigatori era si o creatie by Lana, designerita romana foarte pe val: RO2

e In 2013, s-a lansat jacheta in serie super limitata de 15 bucati, in PUMA Concept Store din AFI.
Lansarea a fost o alta activare offline, promovata cu un Harlem Shake: Etno Shake



http://creator.iqads.ro/PUMAT7/inscrieri
http://creator.iqads.ro/PUMAT7/creatie/1485/ro2.html
https://www.puma.com/social/news/puma-t7-etno-shake-by-lana
http://www.youtube.com/watch?v=vSufuUu_eus&feature=youtu.be
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Ce este TheCreator.ro thﬁ
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« TheCreator.ro este platforma de creatie powered by |Qads care
gazduieste concursuri de user-generated content, realizate pe baza
unui brief dat de brand, care activeaza cea mai mare comunitate
creativa din Romania, din jurul IQads. Creatiile sunt integral
realizate de comunitate, sunt originale si sunt apoi propagate
organic, online si offline.

« Intreaga competitie este gazduita online, pe platforma de creatie
The Creator, intr-un subdomeniu dedicat, ex: TheCreator.ro/Brand

« Contentul generat devine proprietatea brandului, putand fi folosit
in activitatea din social media sau in evenimente offline

« Lucrarile generate pot fi: foto si/sau video si/sau text

» Briefurile date de branduri pot fi de la foarte generale (promovarea
platformei generale de comunicare a brandului) pana la foarte
specifice (promovarea unui anumit produs/serviciu, a unui anumit
mesaj, includerea de secvente si/sau product placement etc.)


http://www.thecreator.ro/
http://www.thecreator.ro/Brand

Coloreaza. Recoloreaza. Decoreaza. Creeaza.
Inscrie-ti designul pentru jacheta PUMA T7!
Deadline: 24 noiembrie

Premii: 4.000 euro + jacheta creata de tine

the _/ -]
creato

Home

ECREATIVE

Despre Contact

Comunica infensiv

Home = The Creator » PUMA T7 The Creative Factory

PUMA T7 The Creative Factory

Upload lwcrariz 21-10-2011 — 24-11-2011 | Votwriz 27-11-2011 — 18-12-2011 | Anunt castigator: 20-12-2011

m!ihare
Descriere I:II|=I Regulament mm Adauga creatie

UPDATE: Au fost alesi castigatori competitiel. Vezi clasamentul final.

Categoria: Design

HLke (48 F+1) 0 M Tweet < 0

Cum arata pentru tine statementul creativ suprem, cel pe care l-ai lua oriunde? Arata-ne cum il vezi tu,
imaginand un design spectaculos pe o jacheta PUMA T7.

Transforma jacheta intr-un veritabil billboard prin care sa-ti expui mesajul, pe care sa-l arati lumii intregi.
Vrem sa realizezi o creatie care sa se foloseasca de forma jachetel PUMA si care sa o transforme, in
acelasi timp, intr-un mijloc de autoexpresie.

Gandeste-te pur si simplu cum ai vrea sa fie modelul unui T7 pe care ai vrea sa-l porti chiar acum si fa-i
designul. Rezultatul trebuie sa fie o jacheta despre care sa vrei sa spui mai departe. De care sa fii
intrebat de toata lumea de unde o ai. Pentru care sa te invidieze toti.

Daca reusest sa fil un one-man agency si sa i convingi pe cel din juriul profesionistilor si juriul publicului
larg ca esti un adevarat geniu creativ, vei putea castiga premii in valoare totala de 4.000 de euro plus
jacheta PUMA T7 personalizata cu designul realizat de tine.

[Brieful detaliat | Regulamentul | Kitul de participare | Imaginile desfasurate ale jachetei]
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finalizat Categaoria: Design
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Argument pentru user generated content pe TheCreator th@
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IQads reuneste cea mai mare comunitate creativa din Romania, o
comunitate inspirata si activa, formata atat din profesionisti, cat si din
pasionati ai publicitatii, atat din creatori de idei, cat si din propagatori
- care genereaza de fiecare data idei multe si de calitate pe briefurile
primite

Publicitatea generata de comunitatea creativa IQads pentru brandurile
lor preferate e fresh, umana si credibila

Am organizat deja peste 20 de competitii de creatie si am ajutat
numeroase branduri sa genereze buzz si engagement creativ, activand
publicul prin brief-uri de creatie

Publicul apreciaza brandurile care au o poveste de spus si povestile
altor consumatorilor despre branduri



Etaeele generalei standard th@:
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Inscrierile
Activarea platformei competitiei, de forma TheCreator.ro/Brand

Publicarea materialelor necesare (brief, regulament, alte materiale),
promovarea intensiva a temei competitiei, publicarea lucrarilor inscrise,
pe masura ce sunt admise in concurs

Inscrierile sunt validate online, pe masura ce sunt primite, de echipa
brandului si IQads, fiind publicate doar cele admise

Durata recomandata: 4-6 saptamani (pentru competitie imagini/design)

2. Votul
In general, fiecare competitie are doua jurii:

Juriul profesionistilor, format din reprezentanti ai clientului si ai 1Qads,
plus alti profesionisti din domenii relevante pentru competitie (ex:
advertising / foto / film) - 70% din nota finala

Juriul publicului larg, care voteaza online, in cadrul platformei, ajuta la
buzz si viralizare - 30% din nota finala

Durata recomandata: 2-4 saptamani


http://www.thecreator.ro/brand

publicul activat de TheC

Target initial: influentatorii, creativii care vor inscrie lucrarile

Profesionisti ai industriilor creative si cei interesati de publicitate

- Pasionati: Oameni care nu urmaresc publicitatea pasiv, ci judeca reclamele, au opinii,
intra pe 1Qads, sunt foarte brand-aware si au ad-uri favorite

0] pélrte din ei aspira / se pregatesc pentru o cariera in una din industriile creative (ex.
studenti)

- Profesionisti: publicitate, film, video, design, alte industrii creative.

Target derivat: raspandacii, cei care vor disemina inscrierile

Public conectat cu cei din prima categorie: prieteni in viata reala, prieteni sau followeri
pe Facebook si Twitter, cititori ai blogurilor scrise de acestia etc.

1i privesc pe primii ca lideri de grup (constient sau nu), primii le influenteaza gusturile in
materie de advertising si creativitate in general



Sex finalisti cele mai recente competitii de design The Creator

Masculin
63%




Varste finalisti cele mai recente 3 competitii de design The Creator

25-34 ani 56 %

18-24 ani 30 %

35-44 ani 10%

45-54 ani 2%

55-92 ani 1%

13-17 ani 1%




Bucuresti
Alte judete
Cluj

Braila
Brasov
lalomita
Teleorman
Timis

lasi

Olt
Hunedoara
Bacau
Suceava
Calarasi
Botosani

Constanta

Judet finalisti cele mai recente competitii de design The Creator

7%

5%

5%

4%

3%

3%

3%

3%

3%

3%

3%

2%

21%

33%



INSCRIEREA LUCRARILOR TOP

8 saptamani:

VOTING PUBLIC + PROFI

8 saptamani:

1 saptamana

Promovarea votului

= campanie media: bannere: 500k afisari, branding
i Promovarea inscrierilor comunitatea IQads: newslettere, 29k membri activi
2  campanie media: bannere: 500k afisari, branding social media: updates, peste 10k fans & friends
O comunitatea IQads: newslettere, 29k membri activi . PR, buzz

o social media: updates, 120k fans & friends la final, promovarea ca§tlgatorllvor:

o PR, buzz continut editorial, propagare oficiala pe retele
§ sociale

EL Buzz generat de concurenti b :
S retele sociale, bloguri, prieteni Super uzz generat de concurent;l

Propagarea creatiilor finaliste de catre concurenti
“Campanie electorala” pentru fiecare inscriere

branded reach pentru campanie + buzz: peste 500.000 oameni



Estimarea promovarii virale a brandului via Facebook, generata de propagarea intensiva a
filmelor de catre participanti, prin Like dat creatiilor pe FB, care vor fi astfel afisate pe
wall-ul prietenilor, impreuna cu brandingul aferent:

Pentru competitiile de design
(un total de minim 150 de inscrieri finaliste in competitia brand-ului) x
(o medie de 15 Likes on Facebook /fiecare film finalist) x

(o medie de 300 de prieteni ai celui care da Like, care vor vedea in mod organic filmul
branded pe Wall-ul lor) x
(o rata de intersectie de 66% intre prietenii celor care dau Like- prieteni comuni, se repeta)

= aproximativ 450.000 persoane care afla de brand in asociere cu competitia, via FB



Reach total; estimarea viralzii pe Facebook / des

e Estimarea promovarii virale a brandului via Facebook, generata de
propagarea organica a inscrierilor din competitie, cu branding

* Creatiile sunt promovate intensiv de catre participanti, prin Share pe FB

* Creatiile vor fi astfel propagate pe pe wall-urile prietenilor celor care dau
Share, impreuna cu numele brandului si layoutul branded al inscrierii

150 de finaliste in competitia de brand (in medie) x
25 de Share-uri / finalista pe Facebook (in medie) x
300 de prieteni ai celui care a dat Share (in medie) x

(vad lucrarea branded peWall-ul lor, via Share-ul prietenilor)
60% rata de intersectie (intre prietenii comuni ai celor care dau Share)

500.000 persoane (aprox.) care afla de brand in asociere cu TheCreator,
organic, via Facebook



Reach cumuiat al brandului, vi -

Via campania media asociata competitiei, 9 saptamani:

«Online: 350.000 oameni (via 1.000.000 afisari de bannere, frecventa de 3,
newslettere catre comunitate si participantii la alte editii, branding 1Qads)

Via buzz, viralizare, retele sociale:

«Buzz: 450.000 oameni (generata de participanti, vezi slide anterior)
+ PR, news

«900.000 oameni, din care scadem o rata de intersectie de 50%:

eReach branded total al promovarii Staropramen, via competitie:
peste 450.000 oameni,
fara cross-uri, intr-o campanie de promovare de 2-3 luni
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Descriere: Nokia a propus tuturor pasionatilor de design sa
se gandeasca la cat mai multe moduri fun de a accesoriza
noul smartphone Nokia Lumia 520, astfel incat sa fie si un
manifest personal creativ si amuzant. Au fost acordate 6
premii, dintre care 3 speciale, plus cate un smartphone
personalizat cu design-ul castigator pentru fiecare premiant.

Brief pe scurt: Demonstreaza-ne ca stii sa gasesti ceva
distractiv in tot ce te inconjoara. Personalizeaza spatele
detasabil al noului smartphone Nokia Lumia 520 printr-un
design unic si original, creat de tine, care sa-i amuze pana si
pe cei mai critici prieteni ai tai. Ca in orice lucru distractiv,
nu exista limite. Exprima-te creativ si lasa loc imaginatiei. Fii
curios, exploreaza si fii original.

Inscrieri: 5 sapt., 17 iulie — 21 august 2013
Vot: 9 sapt., 17 iulie — 16 septembrie 2013
Reach total: 300.000+ oameni (TheCreator)
Creatii: 660 inscrieri / 428 finaliste

Vezi finalistele
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http://creator.iqads.ro/NokiaLumia520/inscrieri

e Reach total: 300.000+ oameni (campanie + social media + viralizare)

* Premii: Premiul | — 1500 euro, Premiul Il — 1000 euro, Premiul Il — 500 euro, Premiul
Special | — 1500 euro, Premiul Special Il — 1000 euro, Premiul Special Il = 500 euro

e 30.000+ like-uri

e 22.000+ voturi

sustinut de ‘Qw

Detalii votare:
TheCreator.ro/Nokial umia520




,’; |- Descriere: Grand Spoof, aflat la cea de-a 7 editie, este
" singura competitie de parodiat reclame din Romania,
oferita in 2013, pentru a doua oara consecutiv, de Ciuc
Premium. Cele mai bune 17 spoofuri din competitie au
fost proiectate pe 14 august in cadrul evenimentului de
publicitate neconventionala ADfel, iar cele mai bune 2
lucrari au fost si premiate.

Brief pe scurt: Dupa ce te-ai racorit bine cu un Ciuc
Premium, aduna toata creativitatea de care esti in stare
si realizeaza un spoof de maxim 90 de secunde care sa
parodieze o reclama romaneasca sau internationala. Ai
grija sa incluzi insa suficiente elemente din reclama
parodiata pentru ca publicul sa poata sa recunoasca si
originalul. Si nu uita ca numai creativitatea conteaza.

Inscrieri: 4 sdpt., 6 iunie — 18 iulie 2012

= Vot: 3 sapt., 22 iulie — 12 august 2012

Reach total: 750.000+ oameni (TheCreator + ADfel)
| Creatii: 84 inscrieri / 65 finaliste

Vezi finalistele
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http://creator.iqads.ro/grandspoof2013/inscrieri

e Reach total: 750.000+ oameni (campanie + social media + viralizare + ADfel)

* Premii: 4.000 RON premiul publicului + 3.000 RON premiul juriului

e Activare offline: peste o mie de participanti la ADfel care au asistat la anuntarea
castigatorilor

e 57.000+ like-uri
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Azi Ia ADfel vezi cele mai inspirate spoof-uril
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Descriere: Grand Spoof este singura competitie de parodiat
reclame din Romania, oferita 1n 2012 de Ciuc Premium.
Cele mai bune 10 spoofuri din competitie au fost
proiectate pe 16 august in cadrul evenimentului de

publicitate neconventionala ADfel, iar cele mai bune 2
hham i 3 lucrari au fost si premiate.

rapbab’. =T =8 Brief pe scurt: Dupa ce te-ai racorit bine cu un Ciuc

Premium, aduna toata creativitatea de care esti in stare

si realizeaza un spoof de maxim 90 de secunde care sa

parodieze o reclama romaneasca sau internationala. Ai
grija sa incluzi insa suficiente elemente din reclama

! parodiata pentru ca publicul sa poata sa recunoasca si

P 2 ‘ originalul. Si nu uita ca numai creativitatea conteaza.

; uW]

Inscrieri: 4 sdpt., 14 iunie — 15 iulie 2012
Vot: 3 sapt., 18 iulie — 8 august 2012
s Reach total: 500.000+ oameni (TheCreator + ADfel)
“ Creatii: 103 inscrieri / 79 finaliste
Vezi finalistele / Vezi making of-ul
e TE—

v""" :


http://creator.iqads.ro/grandspoof2012/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast_698

ai multe detali

e Reach total: 500.000+ oameni (campanie + social media + viralizare + ADfel)

e Premii: 4.000 RON premiul publicului+ 3.000 RON premiul juriului

e Activare offline: sute de participanti la ADfel care au asistat la anuntarea castigatorilor
e 63.000+ like-uri

e 15.000+ voturi

Un spoof original

inscris 2

grand 2012.
SPOOf

doar I0€e3d conteazs




Descrlere Battle of the Six Words a fost competitia
AXE Excite de design de tricouri, prin care participanti
s-au prezentat ingeritelor cucerite cu AXE prin fix
6 cuvinte. Designurile castigatoare au fost anuntate la
evenimentul de publicitate neconventionala ADfel.
! Brief pe scurt: Dup3 ce te-ai dat cu AXE Excite si te-ai

asigurat ca pana si ingerii iti cad la picioare, fii sigur ca si
primele vorbe pe care le aud despre tine sunt la fel de
senzationale. Fii pregatit si poarta-le pe piept, pe un
tricou :). Completeaza puterea de cucerire pe care ti-o
da AXE Excite cu o autodescriere la fel de ispititoare.

| Inscrieri: 6 sapt., 28 mai — 9 iulie 2012
g \/ot: 3 sapt., 13 iulie — 2 august 2012
B Reach total: 660.000+ oameni (TheCreator + ADfel)
§ Creatii: 301 inscrieri / 128 finaliste
N Vezi finalistele / Vezi making of-ul



http://creator.iqads.ro/AxeExcite/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast_644

Mai multe detalii

e Reach total: 660.000+ oameni (campanie + social media + viralizare + ADfel)
* Premii: 4.000 + 2.000 RON + 1.000 RON + top 10 tricouri produse
e Activare offline: sute de participanti la ADfel care au asistat la anuntarea castigatorilor

& COMPETITIA DE DESIGN DE TRICOURI .!‘L‘.‘.‘
WORSS

N7

SIINGERIN AU CAZUT in ISPITA

Asa ¢ sari peste introducere si descrie-te in fix 6 cuvinte, in stilul AXE.
Si fa un design de tricou cu descrierea ta.

Inscriert: 28 mal - 9 lulle / Voting: 12 lulle - 1 augunt
Prezentares la ADfel 17 august
rrrrr
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de benzi desenate (ilustrate sau povestite si apoi
ilustrate). Cele mai bune 10 lucrari sub forma de
scenariu au fost ilustrate de catre Octav Ungureanu si
prezentate la ADfel, impreuna cu cele mai bune lucrari
inscrise direct sub forma de comics.

. Brief pe scurt: Ai 3 - 5 cadre in care sa ne povestesti prin ce

: aventuri a trecut soparla Desperados in vacanta de vara.
Imagineaza-ti o poveste spectaculoasa si transform-o in
comics: fie direct ca ilustratie, fie ca scenariu.

_ 4 Tnscrieri: aproape 2 sipt., 27 iulie — 8 august 2012
. Vot: o sdpt., 10 — 16 august2012

-~ Reach total: 500.000 oameni (TheCreator + ADfel)
Creatii: 73 de inscrieri / 53 de finaliste
&= Vezi finalistele / Vezi making of-ul
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http://creator.iqads.ro/WildComics/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast_656

Mai multe detalii

e Reach total: 500.000+ oameni (campanie + social media + viralizare + ADfel)
e Premii: 3.000 RON pentru cel mai bun comics + 2.000 RON pentru cel mai bun scenariu
e Activare offline: sute de participanti la ADfel care au asistat la prezentarea lucrarilor
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Descrlere Epic Film Fest a fost competitia de flIm care a

demonstrat promisiunea de brand Samsung Galaxy Beam: /":‘*
tot ceea ce filmezi devine epic. Am transformat filme \/EPIC
obisnuite facute de oameni cu telefonul mobil in

superproductii epice bune de aratat la ADfel. Acestea au fost Film Fest

votate apoi de catre publicul evenimentului prin SMS si de
catre un juriu profesionist, castigatorii primelor 3 locuri fiind
anuntati in aceeasi seara la ADfel.

Brief pe scurt: Vrem sa ne arati ce clipuri haioase, dragute,
emotionante sau chiar crazy ai prin telefon, iar noi le vom
transforma pe cele mai bune intr-o superproductie epica.
Asta pentru ca vrem sa experimentezi si tu feelingul oferit de
Samsung Galaxy Beam, smartphone-ul cu proiector ultraslim,
cu care orice proiectezi devine epic.

> Tnscrieri: aproape 2 sapt., 27 iulie — 6 august 2012
~ Vot: o sapt., 8 august — 15 august 2012

§ Reach total: 600.000 oameni (TheCreator + ADfel)
Creatii: 90 de inscrieri / 47 de finaliste

Vezi finalistele / Vezi making of-ul



http://creator.iqads.ro/epicfilmfest/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast_641

1M 11
Reach total: 500.000+ oameni (campanie + social media
+ viralizare + ADfel)

Premii: 3.000 + 2.000 + 1.000 RON
Activare offline: sute de participanti la ADfel care au
asistat la prezentarea lucrarilor

E pIC ” Samsung
Bl F act GALAXY b2am
ORICE PROIECTEZI E EPIC

Trimite-ne un clip din telefonul tau
si noi il transformam in ceva epic

Deadline: 6 august
Premii totale de: 6.000 RON



PUMA T7, legendara pentru forma sa, neschimbata din =CREATIVE
1970. FACTORY
¢ Brieful pe scurt: Cum arata pentru tine statementul creativ Py
suprem, pe care l-ai lua cu tine oriunde?
. Arata-ne cum il vezi tu, imaginand un design spectaculos, pe =
4~ _~  jacheta PUMA T7. Voteaza publicul si profesionistii (din ,
SR | z 1 . A~
. des.lgn, advert|5|'ng, b.ra'nd), premiem Acu 4.0-00'de' euuro cele 1”'1!""“.
mai bune 4 designuri si le producem in serie limitata.

~ Tnscrieri: 4 sdpt. 21 octombrie — 24 noiembrie 2011
< Vot: 3 sapt. 27 noiembrie - 18 decembrie 2011
Reach total: 400.000+ oameni
Creatii: 315 Tnscrieri / 201 finaliste
cea mai activa competitie de creatie de pe TheCreator all-

o % time

R -- Vezi competitia / Vezi finalistele



http://creator.iqads.ro/PUMAT7/
http://creator.iqads.ro/PUMAT7/inscrieri

e Reach total: 600.000+ oameni (campanie + sm + viralizare)

e Premii: 1.500 + 1.000 + 500 EUR + premiu special 1.000 EUR +
cele mai bune 4 jachete produse unicat

Creeaza un

e Activare offline si productie in serie: jacheta RO2 by Lana a EC°1Tea=5-_ design
A v . o o o ecoloreaza.

fost pretextul pentru ca in 2013, la 2 ani distanta, sa fie creata Decoreaza. | senzational

. .. v vie - Gy . Creeaza. pe jacheta

o serie superlimitata de 15 bucati, disponibila exclusiv in AFI, o T
activare in-store si un Harlem Shake tematic: Etno Shake

=CREATIVE | =CREATIVE

FACTORY F FACTORY

et | Camcard | Tarswad Tatwde reurd TrMeds e Doces Agad Tovesiws Dokl Worcxs \ezess 8“% e :*:m!r,»c‘.u' .lrrj:;.”%,. Cnsas g m— Caloresss, Rocoloraass, Deroreasn. Crecass, Bt

ETTT RN U R PSR

Coloteaza
\J Re eozs

Crecaza

i: Tg";“ ZCRAEATIVE  Voteaza acum design-ul tau favorit
& % FACTORY AICL

WITHIN

Swwyead rees FUMA T1) Vodors die apwe
ook ol S : b eriys M) o rnn
~3 ovov2 3 etombs

"
B Coatine bacwsva i srrminie | Sesdiam veieet. 10 dusenbde  smineide (EDRAR = ob de v ————


http://www.hypestreet.ro/interviu-lana-fashion-designer/2011/05/19/
https://www.puma.com/social/news/puma-t7-etno-shake-by-lana
http://www.youtube.com/watch?v=vSufuUu_eus&feature=youtu.be

Limited edition PUMA T7 Etno Shake by |

« Datorita cererii mari, jacheta ar putea fi
vanduta si online.

« Jacheta a fost purtata de numerosi artisti,
pentru a demonstra versatilitatea ei:
Cristian Corvin (arhitect), SkizzoSkillz, Paul
Negoescu (regizor) si multi altii.

RQA, LANA DUMITRU



http://www.corvincristian.com/en/
http://www.skizzoskillz.ro/
http://www.cinemagia.ro/actori/paul-negoescu-29627/
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: 2011 / The Yahoo! Logm Page Creative Competition === ——

-&-mm&-aqmw_u-lmmm .‘
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----- | T

de login Yahoo! Romania, cel mai spectaculos
format publicitar din .ro, vazut zilnic de peste
1 milion de romani.

— Brief-ul pe scurt: Participantii au avut la dispozitie
formatul paginii pentru a crea ad-uri. Branded
sau nebranded, statice sau interactive.

112500 | e

? scrieri: 5 sapt., 28 septembrie— 7 noiembrie 2011
Vot 2 sapt., 9 — 24 noiembrie 2011

' Reach total: 500.000+ oameni
:-; Creatii: 315 inscrieri / 180 finaliste
= Vezi finalistele

’ r ‘
[ =]
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http://www.thecreator.ro/theloginpage/

 Focus pe target profi, publicitarii romani,
pentru a crea awareness si engagement
pentru format Yahoo! de spatiu publicitar

« Reach total: 600.000+ oameni
(campanie + sm + viralizare)

e Premii: 1.000 + 700 + 500 EUR

. Check mail. Check-in.

Wl i grimal caow efls dwapre recucerie
Wize At Aboreecs e e revoletier on
wizdaicore,

Bnast | Carmand | Avamasrs | el | G Campurs uom | hovwms | b

'Q& Creeazy oo o spactaculos format zuboctar

Premiatii The Yahoo! Login Page Creative Compe
povestea din spatele lucrarilor castigatoare

e bt ke 13

.-. vane -
PAGE.

Yahoo!
Romania,

t cole mal spoctacy
o pontru paging de
Ramana

Pt Momertae oo shad compwtn te Ja gy wova
PO AE TN POAC I 35 o Wb e Vbad) ogn Tage
Loy UCorpedbor Uk pe cuweds de wacer s b, o amy .
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Descriere: Competitie de design pe espressoarele
Nescafe Dolce Gusto, pornind de la 3 modele de baza g
Brief-ul pe scurt: What Inspires You? Participantiiau |
fost provocati sa reimagineze sistemele de bauturi
Nescafe Dolce Gusto, creand designuri care sa fie
aplicate pe acestea si care sa foloseasca, dar sa
reinterpreteze forma acestora, transformandu-le in
surse de inspiratie.

hwéwwmmm

f Inscrieri: 4 sapt., 2 februarie — 9 martie 2011
Votare: 4 sapt., 12 martie — 13 aprilie 2011
Reach total: 550.000+ oameni

Creatii: 291 inscrieri / 165 finaliste

Vezi finalistele/ Vezi case-study-ul
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http://creator.iqads.ro/NescafeDolceGusto/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast_267/

NESCAFE
BUS (0

Design
Competition

Design
Competition

550.000+ reach branded al Nescafe in asociere cu competitia
100.000+ rezultate pe Google

Premii: 1.000 + 700 + 500 EUR + personalizarea a 3 espressoare
Au fost produse cele mai bune 50 designuri, unicat

Alte 2 designuri din competitie vor fi produse in serie limitata si
vandute in webshop Nescafe si in locatii selectionate
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Bergenpier €

calebrvans
macosdini tatea b

BFF"

27 s3planire
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Descriere: Competitie de scurtmetraje pentru Bergenbier,
desfasurata online . Competitia a fost apoi activata si
offline, in cadrul Brand Film Festival, primul eveniment de
branded user generated content din Romania

Brieful pe scurt: Bergenbier celebreaza masculinitatea la BFF.
Te chemam pe tine sa ne arati, in film, care sunt lucrurile
care definesc Barbatul. Care fac din tagma barbatilor o
specie unica, senzationala, sublima.

8 Inscrieri: 9 sdpt., 31 mai — 5 august 2011

¥ Vot: 4 sapt., 12 august — 10 septembrie 2011
Eveniment offline, dedicat Bergebier, 6 orase: 27 septembrie
Q '~ Reach total: 700.000+ oameni (via The Creator + BFF)
" Vezi finalistele / Vezi interviurile luate cistigitorilor

3T : =)
» '!r.



http://creator.iqads.ro/Bergenbier/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast_428

- Mai multe detalii
e T VT MY A

Reach total: 600.000+ oameni
(campanie + sm + viralizare + ev offline)

Premii: 2.000 + 1.500 + 1.000 EUR

Activare offline: Creatiile din competitie au
fost prezentate apoi offline in cadrul Brand
Film Festival, intr-o zi dedicata de eveniment,
in 6 orase din tara, 1.500 de participanti

Arata-ne
ce face
din tagma
barbatilor
0 specie
unica

Creeaza
i scurtmetraj
espre

spiritul
masculin
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2011 / Dove Men+Care la Brand Film Festival

. l ‘ T POVESTEA DE VIATA
i Dove. [ A BARBATULUI

MEM <
+CARE

3 PANA LA 40 DE ANI
vz

@ Descriere: Competitie de scurtmetraje pentru Dove Men+Care,
/ desfasurata online si offline, in cadrul Brand Film Festival,
' primul eveniment de branded user generated content RO
W’ Brief-ul pe scurt: Spune-ne povestea de viata a barbatului pana
) / la 40 de ani. Pentru ca in viata oricarui barbat vine un
-~ moment in care se simte confortabil cu cine e si cu ce a facut

pana in acel moment, vrem ca tu sa dai viata acestei
glorioase etape printr-un scurtmetraj de maxim 5 minute.

-

" Tnscrieri: 8 sapt., 8 iulie — 5 septembrie 2011
Vot: 3 sapt., 8 — 29 septembrie 2011
Eveniment offline, dedicat Dove, 6 orase: 28 septembrie
Reach total: 700.000+ oameni (via TheCreator + BFF)
Vezi finalistele / Vezi interviurile luate castigatorilor
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http://creator.iqads.ro/DoveMen/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast_419

Reach total: 600.000+ oameni
(campanie + sm + viralizare + ev offline) .
Premii: 2.000 + 1.500 + 1.000 EUR Dove. | rawsrousieaocunra
. . . - A BARBATULUI
Activare offline: Creatiile din competitie au fost MEN® | ik 1a 40 DE AN|
prezentate apoi offline in cadrul Brand Film CARE
Festival, intr-o zi dedicata de eveniment, in
6 orase din tara, 1.500 de participanti : FF

e

Dove. ___ . - : : »)
* prezintd povestile de viata ale barbatilor 'F‘F .
MENE " care se simt confortabil in pielea lor |a B..u..

i Ao e S e BaaOn A

[N PREZINTA EVOLUTIA BARBATULUI 4
[ PANA LA 40 DE ANI LA BFF ]

Sibiu: 28 seplembrie 2om

S 3

LESEASIAT
FLPLATRORMA

&

crastor

Dove.
vENT

prezinta povestile de viata ale birbatilor 'BFF’“
care se simt confor Labil in piedea lor ls 505,00

Bragov: 28 septembrie 2011
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* ‘ Descriere: Competitie de creare de designuri de tatuaje wild, : -y
Tl pentru Desperados, activata apoi offline in cadrul ADfel. i
% f Brief-ul pe scurt: Strange intreaga filosofie a patrecerilor
nebune Desperados intr-un tatuaj, trimis online. Tatuajul
tau va fi apoi aratat lumii in cel mai sexy mod: purtat pe

pielea participantilor la ADfel, care si-l vor putea aplica
chiar la eveniment. Mai intai temporar, apoi, cine stie...

nscrieri: 1 sapt., 4 — 12 august 2011

Vot: 5 zile, 15 — 20 august 2011

Reach total: 200.000+ oameni (via The Creator + ADfel)
Creatii: 78 inscrise / 60 finaliste

Vezi finalistele / Vezi making of-ul

S



http://creator.iqads.ro/TatuajeleDesperados/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast_387

e Reach total: 400.000+ oameni
(campanie + sm + viralizare + ADfel)

e Premii: 3.000 RON pentru cel mai votat tatuaj
+ 3.000 RON cel mai aplicat tatuaj

e Activare offline: Cele mai votate creatii din
competitie au fost prezentate la Adfel si
aplicate de sute de participanti, iar acum sunt
folosite in evenimentele Desperados

u inceput inscrierile la Desperados Wild Tattoo Design Competitior
sy 1Qads | publoat in a3ta de 20110800

Ml 22 4.0 ¥ Twoet 4 Share Q Favort pestru 1 membri

DESPERADDS

Wild Tattoo

Acolo unde nu se vorbegte
€ in comunicatede de presd

,,h*v_,‘}
Teiguile Rlasoured Beer
Wild Tattoo
Design Competition

Concursul de design de tatuaje Desperados Wid Tattoo Design
Competrion, organizat de IQads. asteapta Inscnenie pana pe data de 12

august 2011 sl are ca finaltste apicarea tatuajeior wiki pe plelea

participantlor in cadrul ADfel, ce va avea loc fa Fabrica intre 15-21
august.

Ceiinteresati i pot inscrie crealiie pe platforma The Creator. In pagina

competitiei sunt disponibile si brieful detalat al competitiel regulamentul s

Romania
foate celelalie detali legate de inscriere, ca si hicrarile participante n ¥
competitie, pe masura ce vor fi admise n concurs Melars Mudewmany Simome




Descriere: Grand Spoof este de 5 ani singura competitie de
parodiat reclame din Romania. Creatiile sunt inscrise
online si prezentate apoi offline, in cadrul ADfel. se
razbune pe reclamele care nu le plac sau ca sa

». foloseasca replici si faze din reclamele pe care le iubesc.
/; " Brief pe scurt: F3 o parodie sau o replicd dupa o reclama pe
p,ﬁl care o urasti sau pe care o iubesti. Razbuna-te pe ad-

urile care te-au enervat sau adapteaza replici si faze din

ad-urile care-ti plac. Poti sa citezi, nu sa copiezi.

Inscrieri: aproape 3 sipt., 15 iulie — 2 august 2011
Vot: o sapt., 3 august — 11 august 2011

Reach total: 400.000+ oameni (TheCreator + ADfel)
Creatii: 73 de inscrieri / 50 de finaliste

Vezi finalistele / Vezi making of-ul
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http://creator.iqads.ro/Desperados/inscrieri
http://www.iqads.ro/podcast_387

Reach total: 400.000+ oameni
(campanie + sm + viralizare + ADfel)
Premii: 3.000 RON + 3.000 RON + 7 premii speciale
Activare offline: sute de privitori la proiectia Grand Spoof
din cadrul Adfel 2011

iNORAZNESTE SATIFACIPAVIA o
puBLIClrﬁRA ASA CUM VRE; TUI ﬂ g de /

Inscrie-te pind pe 2 august in cel mai tare concurs de parodiat reclame.

qrand
POOf

f t » 2@ € AUj\RAZ T SA-$1 FACA
Diana Caracota | 18 lulie 2011 IN NI I
Incepe o noua editie a competitiei de parodii de reclame Grand Spoof, in asteptarea ADfel 2011. Daca mori de nerabdare =a U U UT
spui ceva despre reclamele pe care le iubesti 2au vrei 24 ironizezi reclamele pe care nu le poti inghiti, acum e mementul. Asn C M A VR EI
Mumai ca, daca vrei =a si castigi competitia, ar trebui sa o faciintr-un mod care sa placa =i jurivlui. Adica destept, amuzant, cu L
tale, ironic =i mai ales intere=ant de urmarit, intr-un filmulet de maxim 90 de =ecunde.

Reclamele pe care le iubesc sau pe care le detesta
Premiile au fost transformate in spoof-uri cu haz sau cu talc
1. Cel mai bun spoof in opinia jurivlui publicitar primeste 3.000 de lei. spre distractia noastra.

Vino sa vezi noua serie de parodii de reclame la ADfel

2. Cel mai bun zpoof in opinia votantilor de pe site primeste 2.000 de lei .
pe 18 august la Fabrica, incepénd cu orele 21:00.

3. Nu & un premiu material, dar totusi: spoof-urile care intra in Top 10 vor fi facute celebre la ADfel 2011.

Deadline

Poti sa-ti inzcrii lucrarea pana la data de 2 august, ora 2359, pe platforma ww thecreator.ro/grandspoof2011. Spoof-urile e ] _,-'* B
trebuie =a fie originale sisa nu depaseasca 90 de secunde. Mai multe informatii despre competitie, lucrarile admise, precum si Ommpefﬂ;iel Qm sustinutd de/ (

regulamentul Grand Spoof sunt disponibile aici.
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Descriere: Concurs de scurtmetraje, pentru sustinerea
campaniei AVON de lupta impotriva cancerului la san
| Brief-ul pe scurt: Schimba o viata cu 25 de cadre/secunda.
Creeaza un scurtmetraj social, cu o poveste
emotionanta, care sa ilustreze cat mai bine mesajul
campaniei de depistare precoce a cancerului la san: A
promite inseamna a face. Promite sa mergi la control!
Filmele inscrise au fost apoi prezentate la Kinofest,
festivalul international de film digital, de la Muzeul
National de Arta Contemporana

Inscrieri: 6 sdpt., 13 septembrie — 28 octombrie 2010
Vot: 4 sapt., 4 — 28 noiembrie 2010

Reach total: 400.000+ oameni
Creatii: 57 inscrieri / 25 finaliste
Vezi competitia/ Vezi finalistele

T |
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http://creator.iqads.ro/avon
http://www.thecreator.ro/avon/inscrieri
http://creator.iqads.ro/avon/inscrieri

« Reach total: 400.000+ oameni
(campanie + sm + viralizare + eveniment offline)

« 1.000 de persoane direct implicate in crearea si
producerea filmelor Concursul de scurtmetraje

« Premii: 1.500 + 1.000 + 500 EUR AVON Movie for Life

e Activare offline: sute de privitori la proiectia
AVON din cadrul Kinofest

« Contentul generat in competitie a fost folosit in

deschiderea concertului Roxette sustinut de AVON, Schimbd o V"a!d Cu 25 de cadre/secunda!
pentru canalul de YouTube AVON Romania si Core sl st oo st foct Prowmiskieen:
pentru mai multe evenimente interne. ProRusiuned cd vor ie/ge o coniriot.- ce et S

modalitate de prevenire a cancerului la san.
Deagdline: 27 octombiie // Premii: 3.000 euro

L d i  Afté toote detaliile pe

www.thecreator.ro/avon

Schimbd o viatd cu 25 de cadre/secunda!

Vezi cele mai bune scurtmeltraje inscrise

si voteazd-ti favoritete padnd pe 28 nolembrie!
Zox

creator

gazdult de sustinut de

+ Vaac

sustinut ce pe platiorma

Festivalul Imemational de Fim Digital // 3 - 7 nodembrie




Toate activitatile de promovare vor fi realizate prin materiale create in spiritul brandul
(singurul brand mentionat), folosind un mesaj-cheie unitar (tbd).

Exemple: sunt disponibile pentru fiecare activitate de promovare in slide-urile urmatoare
sau centralizat, in prezentarea de follow-up PUMA T7 Design Competition: RO | EN

Erancuri | Companii | AdCompanies | Agentii | Camend | Campanii | Festivaluri | Subiecte | Incustni | Tip Medea | Tara | Dichonar | Auton | Comunitase | Eadil Narcsa Nicoara | Logoet

Col d. - o
~ ‘Qa& TFR  ECREATIVE  focoioon Q e
) N _ \ ““ Decoreaza. N
: - = Creeaza, ;
s o N =2
BUWTE HCREATIVE Voteaza acum design-ul tau favorit : ‘Ni
GNE FCToRy AICL | @ e

Stin din Romansaa 1Qads | Social Medsa

Interactions a dezvoliat pentru IK @Fa
SEAT site-ul seatwebshop.ro,
prmul magazmn online de masini

cwbook

not sustinut de un importator ¥ Follow @Tve i ZCREATIVE
2011.4207 ACTERY
nteractions a asigural servici de
strategie, desion': programare web, ﬁ BOooglet !z)zadnne'
mentenanta si create media

p— ~ Premii:
Tantum Verde, promovat printr- *1 v @ogle ’4.@ EUR+
© activare la metrou acheta creata
20111207 pe platforma

achvare i mesrou desfasurata sub

LUpta lmpotﬂva SIDA centinua umbrels “Durere n gat? Uia Rapid .. ’ ‘
A\

7 BRPT N R 3 S ML TS S0 B O

Tantum Verde este promovat printr-0 ey ﬁ-;-m v 'r Hrh) /g *



http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/PUMA_T7_Creative_Competition-The_Creator_Follow-up_RO.pdf
http://www.iqads.ro/mediacontinut/prezentari/PUMA_T7_Creative_Competition-The_Creator_Follow-up_EN.pdf

PAGINA COMPETITIEI
« Pagina dedicata competitiei, branded brandul, activa pe termen nederminat
ex: PUMA T7 Desigh Competition: http://creator.igads.ro/PUMAT7

ONLINE MEDIA CAMPAIGN
- Campanie de bannere branded, 500.000 afisari
|IQads.ro, SMARK.ro, 24FUN.ro, Realitatea.net, Money.ro
ex: PUMA T7 Design Competition - banner inscrieri: http://www.igads.ro/ad_21978/
« Newslettere catre comunitatea IQads, branded (20500 + membri activi):
- newsletter dedicat
ex: http://www.igads.ro/newsletters/view/77
- mentionarea in 2 alte newslettere editoriale (prin header si/sau text)
ex text: http://www.iqads.ro/newsletters/view/84
ex header: http://www.igads.ro/newsletters/view/86
« Fullskin branded pe IQads pentru anuntarea inscrierilor, toate paginile site-ului, 3 zile
ex: http://www.igads.ro/demo/puma_t7 branding 1 inscrieri.html
« Eveniment in Calendarul de evenimente IQads
Includerea perioadei de inscrieri (text, afis branded, multimedia);
ex: http://www.iqads.ro/calendar/puma_t7_the_creative _factory_inscrieri.html
« Widget embedabil, branded, cu lucrarile inscrise, pe masura ce sunt aprobate,
pe toate paginile site-ului

NOKILA

LUMIA

DESIGN COMPETITION



http://creator.iqads.ro/PUMAT7
http://www.iqads.ro/ad_21978/
http://www.iqads.ro/newsletters/view/77
http://www.iqads.ro/newsletters/view/84
http://www.iqads.ro/newsletters/view/86
http://www.iqads.ro/demo/puma_t7_branding_1_inscrieri.html
http://www.iqads.ro/calendar/puma_t7_the_creative_factory_inscrieri.html

SOCIAL MEDIA

Pe conturile 1Qads (130.000+ prieteni, fani si followeri)

(Facebook IQads, Facebook IQads News, Twitter 1Qads, Twitter IQads News,
Facebook The Creator, Google+ 1Qads, Google+ 1Qads News

 Anuntarea competitiei si promovarea inscrierilor, prin link-uri la articolele de pe IQads
«Postarea si promovarea inscrierilor, pe masura ce sunt aprobate in competitie, intr-un album
foto dedicat, pe contul de Facebook IQads

ex: PUMA T7 Design Competition: albumul 1 si albumul 2

«Crearea unui eveniment de contul Facebook IQads; invitatii trimise de 1Qads + invitatii
trimise mai departe de participanti (open event)

ex: https://www.facebook.com/events/217205705014037/

«Buzz, promovare generata de participanti prin Like si Share, prin prieteni si prin promovarea
propriilor lucrari inscrise

ex: PUMA T7 - 3.700 de like-uri, tweet-uri si share-uri ale lucrarilor postate pe TheCreator

NOKILA

LUMIA

DESIGN COMPETITION



https://www.facebook.com/IQads
https://www.facebook.com/IQads.ro
https://twitter.com/iqads
https://twitter.com/iqadsnews
https://www.facebook.com/Competitiile.TheCreator
https://plus.google.com/105476144703939089361/posts?hl=ro
https://plus.google.com/113348919785355708407/posts?hl=ro
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.224338537628886.55506.105155819547159&type=3
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.239033266159413.58500.105155819547159&type=1
https://www.facebook.com/events/217205705014037/

EDITORIAL / PR
stirile si articolele sunt publicate pe IQads.ro, incluse in newsletterele editoriale si promovate

pe conturile de social media ale IQads; comunicatele de presa sunt impinse catre alte medii
relevante

« Comunicat de presa si articol detaliat pe IQads.ro despre lansarea competitiei
ex: http://www.igads.ro/a 16577/

« Articol pe IQads.ro despre primele grupuri de inscrieri in competitie

ex: http://www.iqads.ro/a_16658/, http://www.igads.ro/a_16691/,

http://www.igads.ro/a 16714/

* Interviuri cu participantii / reminder si provocare pentru mai multe inscrieri
ex: http://www.igads.ro/a 20048/

BONUS
» Direct mailing catre fosti participanti ai competitiilor de creatie TheCreator

NOKILA

LUMIA

DESIGN COMPETITION



http://www.iqads.ro/a_16577/
http://www.iqads.ro/a_16658/
http://www.iqads.ro/a_16691/
http://www.iqads.ro/a_16714/
http://www.iqads.ro/a_20048/

p ingului

PAGINA COMPETITIEI
« Pagina dedicata competitiei, branded brandul, activa pe termen nederminat
ex: PUMA T7 Desigh Competition: http://creator.igads.ro/PUMAT7

ONLINE MEDIA CAMPAIGN
- Campanie de bannere branded, 500.000 afisari
IQads.ro, SMARK.ro, 24FUN.ro, Realitatea.net, Money.ro
ex: PUMA T7 Design Competition - banner inscrieri: http://www.igads.ro/ad_21981
« Newslettere catre comunitatea IQads, branded (20.500+ membri activi):
- newsletter dedicat
ex: http://www.igads.ro/newsletters/view/87
- mentionarea in 2 alte newslettere editoriale (prin header si/sau text)
ex text: http://www.iqads.ro/newsletters/view/91
ex header: http://www.igads.ro/newsletters/view/88
« Fullskin branded pe IQads pentru anuntarea votingului, toate paginile site-ului, 3 zile
ex: http://www.igads.ro/demo/puma_t7 branding 2 vot.html
« Eveniment in Calendarul de evenimente IQads
Includerea perioadei de voting (text, afis branded, multimedia);
ex: http://www.iqads.ro/calendar/puma_t7_the_creative_factory_votare.html
«Widget embedabil, branded, cu lucrarile inscrise, pentru a fi votate,
pe toate paginile site-ului

NOKILA

LUMIA

DESIGN COMPETITION



http://creator.iqads.ro/PUMAT7
http://www.iqads.ro/ad_21981
http://www.iqads.ro/newsletters/view/87
http://www.iqads.ro/newsletters/view/91
http://www.iqads.ro/newsletters/view/88
http://www.iqads.ro/demo/puma_t7_branding_2_vot.html
http://www.iqads.ro/calendar/puma_t7_the_creative_factory_votare.html

p ingului

SOCIAL MEDIA

Pe conturile 1Qads (130.000+ prieteni, fani si followeri)

(Facebook IQads, Facebook IQads News, Twitter 1Qads, Twitter IQads News,
Facebook The Creator, Google+ IQads, Google+ |IQads News )

« Reamintirea competitiei si promovarea votingului, prin link-uri la articolele de pe IQads
« Reamintirea inscrierilor din album foto dedicat, pe contul de Facebook 1Qads
ex: PUMA T7 Design Competition: albumul 1 si albumul 2
«Crearea unui eveniment de contul Facebook IQads; invitatii trimise de 1Qads + invitatii trimise
mai departe de participanti (open event)
ex: https://www.facebook.com/events/265778596812714/
«Buzz, promovare generata de participanti prin Recommend, Share, prieteni si prin promovarea
propriilor lucrari inscrise
ex: PUMA T7 - 3.700 de like-uri, tweet-uri si share-uri ale lucrarilor postate pe TheCreator
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https://www.facebook.com/IQads
https://www.facebook.com/IQads.ro
https://twitter.com/iqads
https://twitter.com/iqadsnews
https://www.facebook.com/Competitiile.TheCreator
https://plus.google.com/105476144703939089361/posts?hl=ro
https://plus.google.com/113348919785355708407/posts?hl=ro
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.224338537628886.55506.105155819547159&type=3
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.239033266159413.58500.105155819547159&type=1
https://www.facebook.com/events/265778596812714/

p ingului

EDITORIAL / PR

stirile si articolele sunt publicate pe IQads.ro, incluse in newsletterele editoriale si promovate
pe conturile de social media ale IQads; comunicatele de presa sunt impinse catre alte medii
relevante

« Comunicat de presa si articol detaliat pe IQads.ro despre lansarea votingului
ex: http://www.igads.ro/a 20065/

* Articol pe reamintire a perioadei de voting
ex: http://www.igads.ro/a 20048/

* Interviuri cu participantii / reminder si provocare pentru mai multe inscrieri
ex: http://www.igads.ro/a 20049/

NOKILA

LUMIA

DESIGN COMPETITION



http://www.iqads.ro/a_20065/
http://www.iqads.ro/a_16658/
http://www.iqads.ro/a_20049/

_Promovarea topului

SOCIAL MEDIA

Pe conturile 1Qads (130.000+ prieteni, fani si followeri)

(Facebook IQads, Facebook IQads News, Twitter 1Qads, Twitter IQads News,
Facebook The Creator, Google+ 1Qads, Google+ IQads News

« Update-uri despre castigatori, promvoarea lucrarilor castigatoare, produse
efectiv

EDITORIAL / PR

stirile si articolele sunt publicate pe IQads.ro, incluse in newsletterele editoriale si

promovate pe conturile de social media ale IQads; comunicatele de presa sunt impinse catre
alte medii relevante

e Articol pe IQads.ro despre cele mai votate creatii din competitie
ex: http://www.igads.ro/a_20169/

« Stire despre anuntarea castigatorilor pe 1Qads si comunicat catre publicatii relevante
ex: http://www.igads.ro/a_ 20186/

« Interviu castigatorii competitiei, publicat pe homepage 1Qads
ex: http://www.igads.ro/a_ 20188/

NOKILA
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https://www.facebook.com/IQads
https://www.facebook.com/IQads.ro
https://twitter.com/iqads
https://twitter.com/iqadsnews
https://www.facebook.com/Competitiile.TheCreator
https://plus.google.com/105476144703939089361/posts?hl=ro
https://plus.google.com/113348919785355708407/posts?hl=ro
http://www.iqads.ro/a_20169/
http://www.iqads.ro/a_20186/
http://www.iqads.ro/a_20188/

Contgct

Marin Preda

Business Developer
Email: Marin@I1Qads.ro
Mobil: 0727.842.813

Blue
Idea
Blueldea.ro

Aleea Alexandru 9, etaj 3
Sector 1, Bucuresti, cod postal 011821 [Google Map / foursquare]

Publishing: IQads.ro | SMARK.ro | Blog.IQads.ro
Servicii: AdJob | MkJob | Calendar IQads | Catalog IQads | SMARK Research
Evenimente: Brand Film Festival | ADfel | AdBreak | BestAds |

Cupa Agentiilor la Fotbal | Cupa Agentiilor la Gatit | SMARK KnowHow
Proiecte: 1Qads Kadett | AdPlay | TheCreator



http://blueidea.ro/
http://maps.google.com/maps?f=q&source=s_q&hl=en&geocode=&q=aleea+alexandru,+9,+bucharest+romania&sll=37.0625,-95.677068&sspn=34.861942,86.572266&ie=UTF8&hq=&hnear=Aleea+Alexandru,+Sector+4,+Bucuresti,+Romania&ll=44.456636,26.089826&spn=0.007673,0.021136&z=16&iwloc=A
http://foursquare.com/venue/15272031
http://iqads.ro/
http://smark.ro/
http://blog.iqads.ro/
http://adjob.ro/
http://www.smark.ro/MkJob
http://calendar.iqads.ro/
http://catalog.iqads.ro/
http://research.smark.ro/
http://www.bffestival.ro/
http://adfel.ro/
http://adbreak.ro/
http://bestads.ro/
http://cupaagentiilor.ro/
http://cupaagentiilor.iqads.ro/gatit/
http://knowhow.smark.ro/
http://iqadskadett.ro/
http://adplay.ro/
http://thecreator.ro/

